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ООО «ЛЛК-Интернешнл» хорошо развивается и в России, и за её пределами: в этом году открылся офис 
компании в Казахстане, продолжается экспансия на рынках Европы. Смазочные материалы «ЛУКОЙЛа» – 
это единственный товар, который продаётся с прилавков… Мы – эффективная компания, которая, 
как и прежде, остаётся лидером… Активно продолжается модернизация наших заводов: сегодня все 
НПЗ «ЛУКОЙЛа» – уникальные комплексы, мы производим лучшую продукцию в России…

Президент ОАО «ЛУКОЙЛ»   Вагит Алекперов
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Бизнес смазочных мате-
риалов «ЛУКОЙЛа» про-

должает динамично развиваться. 
Объём инвестиций в этот бизнес-
сектор стабильно растет: по сло-
вам Владимира Некрасова, инве-
стиции в сегмент «Переработка и 
сбыт» в 2012 году превысили $3  
млрд.  Средства были инвестирова-
ны, в том числе, на развитие авто-
заправочного бизнеса Компании в 
России и за рубежом. В частности, 
было приобретено несколько авто-
заправочных сетей  в Уфе,  Нижнем 
Новгороде, Мордовии, Курской об-
ласти, а также сеть АЗС в Бельгии 
и Голландии.  В 2013 году бюджет 
сегмента «Переработка и сбыт» 
увеличится до $3,7 млрд.

ПЛАНЫ И ДОСТИЖЕНИЯ
Важным фактором успеха по-преж-
нему является работа с ключевыми 
клиентами. Напомним, в марте про-
шлого года ЛЛК выиграла тендер на 
поставку моторного масла первой 
заливки на сборочное предприя-
тие «Автотор» (речь идет о залив-
ке премиального продукта LUKOIL 
GENESIS FE 5W-30 в двигатели ав-
томобилей Opel и Chevrolet, выпу-
скаемые калининградским заводом) 
и заключила партнёрское соглаше-
ние на поставку масел ЛУКОЙЛ 
российским дилерам UZ Dаеwoо – 
производителя автомобилей ма-
рок Nexia и Мatiz. Дилерская сеть 

корейского автопроизводителя в 
России насчитывает 150 компа-
ний, а суммарный объём потребле-
ния масел составляет 2,5 тыс. тонн 
в год. Трехлетний контракт на пер-
вую заливку масел ЛУКОЙЛ также 
был подписан с узбекской General 
Motors Powertrain, выпускающей 
ежегодно 250 тыс. двигателей. 
Аналогичного успеха Компания 

добилась и в Казахстане – масла 
ЛУКОЙЛ для первой заливки в дви-
гатели автомобилей Chance на базе 
Chevrolet Lanos и сельхозтехники бу-
дет закупать АО «АгромашХолдинг» 
(Алматы) – первое автосбороч-
ное предприятие на территории 
Казахстана. Новым партнером 
Компании в Узбекистане стала ком-
пания «САМАВТО» – сборочное 
предприятие автобусов Isuzu, кото-
рое будет закупать моторные масла 
ЛУКОЙЛ для конвейерной заливки.
Еще одно важное достижение 
Компании – прорыв в сегменте сер-
висной заливки масел. В прошлом 
году ЛЛК подписала пятилетнее 
соглашение о сотрудничестве с ГК 
«СпецАвтоЦентр», в рамках кото-
рого партнер будет осуществлять 
сервисную заливку масла LUKOIL 

GENESIS в двигатели автомобилей 
Infiniti, Nissan и Citroen.
В прошлом году ЛЛК продол-
жила сотрудничество с лидера-
ми металлургической отрасли – 
год назад был выигран тендер 
на поставку фирменных смазоч-
ных масел ЛУКОЙЛ на ОАО 
«Магнитогорский металлургиче-
ский комбинат» (предметом сдел-

ки стали поставки гидравлического 
масла ЛУКОЙЛ ГЕЙЗЕР и редук-
торного масла ЛУКОЙЛ СТИЛО). 
Другому крупному потребителю, 
столичному ГУП «Мосгортранс», 
ЛЛК будет поставлять ежегодно мо-
торное масло ЛУКОЙЛ АВАНГАРД-
ПРОФЕССИОНАЛ.
Среди прочих достижений в рабо-
те с ключевыми клиентами было от-
мечено начало поставок тепловоз-
ного масла для ГУП «Таджикские 
железные дороги», утверждение 
первого в истории Компании диле-
ра на территории Монголии и про-
должение стабильных поставок ма-
сел в мелкой и крупной фасовке в 
Афганистан (в этом году сотрудни-
чество с Афганистаном будет про-
должено – по прогнозам заместите-
ля генерального директора ЛЛК по 
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Масляный бизнес «ЛУКОЙЛа»: 
итоги и перспективы

В марте 2013 года в Тюмени первый вице-президент ОАО «ЛУКОЙЛ» 
Владимир Некрасов провёл совещание с участием руководства 
ООО «ЛЛК-Интернешнл» и дочерних компаний, посвящённое ито-
гам 2012 года и задачам на 2013 год. В числе основных достижений 
прошлого года – максимальный уровень операционной прибыли, 
а также абсолютный максимум продаж фасованной продукции на 
экспорт и крупной фасовки на внутреннем рынке за всю историю 
Компании.

В 2013 году бюджет сегмента «Переработка и сбыт» 
увеличится до $3,7 млрд
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коммерческим вопросам Алексея 
Стрельченко, до конца года объём 
поставок составит около 1 тыс. тонн). 
В прошлом году ЛЛК добилась ро-
ста объёмов продаж всех видов фа-
сованной продукции: более, чем 
на 10% выросли продажи масел в 
крупной фасовке. Вырос также объ-
ём продаж в средней и мелкой таре. 
Рост объема реализации автохимии 
приблизился к 15%. Итоги года тако-
вы: ЛЛК сохранила лидерские пози-
ции на внутреннем рынке, реализо-
вав около трети от общего объема 
масел, продаваемых в России.
Последние годы продолжается рост 
производства фирменных масел. 
Один из самых ярких примеров  – 
опыт Тюменского филиала ЛЛК. На 
протяжении последних четырех лет 
компания стабильно увеличивала 
долю фирменных масел, которая за 
это время с 29% в 2008 году вырос-
ла до 73% в прошлом. Помимо то-
го, в Тюмени увеличены мощности по 
затариванию масел и пущен в экс-
плуатацию участок смешения гидрав-
лических масел, что позволило рас-
ширить ассортимент производства и 
увеличить производительность масел 
с высоким классом чистоты. На ба-
зе филиала работает единственный 
в России испытательный центр, спе-
циализирующийся на исследовании 
смазочных материалов. За период 
деятельности Центра разработано и 
реформулировано более 150 масел, 
большая часть которых производятся 
в цехах самого филиала.                       

СТИРАЕМ ГРАНИЦЫ
Параллельно расширяется гео-
графия присутствия Компании на 
глобальном рынке. По словам ге-
нерального директора ООО «ЛЛК-
Интернешнл» Максима Дондэ, ЛЛК 
в отчетном году «продолжила ста-
бильно двигаться к реализации од-
ной из основных целей – вхожде-
нию в пятерку мировых лидеров 
отрасли». Бизнес Компании сегодня 
охватывает практически все кон-
тиненты (кроме Австралии), про-
дукция Группы ЛЛК представлена в 
102 странах мира. 

Прошлый год запомнится хороши-
ми результатами дочерних структур 
ЛЛК, расположенных за пределами 
России, а также тех, чья деятельность 
ориентирована на зарубежных по-
требителей. В сегменте судовых ма-
сел стремительно набирал оборо-
ты бизнес «ЛЛК Марин». Благодаря 
выходу на рынки  Южной Кореи, 
Тайваня, Саудовской Аравии, 
Индии и Бангладеш компания уве-
личила объем продаж на 76,4% по 
отношению к 2011 году. Этот рост 

позволил «ЛУКОЙЛу» увеличить 
свою долю на мировом рынке судо-
вых масел до 3%. «ЛЛК Марин» так-
же смогла закрепиться в сегменте 
наиболее перспективных и крупных 
строящихся судов – контейнерово-
зов и супертанкеров: было выигра-
но более 50 тендеров с поставкой в 
2012, 2013 и 2014 годах.
Внушительных успехов добились 
сотрудники «ЛЛК-Украина»: вырос-
ла операционная прибыль компа-
нии, существенно превышен план 
реализации фирменных масел. 
Наиболее динамичный рост про-

даж отмечен в сегменте масел для 
легкового транспорта, в котором 
реализация масел серии ЛЮКС за 
год увеличилась на 85%. В сегменте 
фирменных фасованных масел для 
промышленных потребителей также 
зафиксирован существенный рост 
объёмов продаж. 
По словам директора «ЛЛК-
Украина» Ярослава Литвинцева, 
с прошлого года компания по пря-
мому контракту поставляет на 
ОАО «Мелитопольский МЗ» мас-
ла ЛУКОЙЛ ЛЮКС на первую за-
ливку в силовые агрегаты автомо-
билей Forza и Sens, выпускаемых 
Запорожским автозаводом. В сег-
менте коммерческого транспор-
та подписано стратегическое со-
глашение о сотрудничестве с 
Черниговским центром КАМАЗ, 
генеральным импортёром техники 
КАМАЗ на территории Украины. 
В сегменте индустриальных ма-
сел заключены договоры и нача-
ты прямые поставки фасованной (в 
том числе – фирменной) продукции 
ЛУКОЙЛ украинским металлур-
гам – ООО «Метинвестхолдинг», 
ОАО «Запорожсталь», ДУЭК, 
ArcelorMittal.   
Параллельно компания продолжила 
наращивать присутствие в сегменте 
розничных продаж, осуществляя по-
ставки по прямым контрактам или 

ПО СЛОВАМ ПЕРВОГО ВИЦЕ-ПРЕЗИДЕНТА ОАО «ЛУКОЙЛ»  ВЛАДИМИРА НЕКРАСОВА, 

ИНВЕСТИЦИИ В СЕГМЕНТ «ПЕРЕРАБОТКА И СБЫТ» В 2012 ГОДУ ПРЕВЫСИЛИ $3 МЛРД

ЛЛК сохранила лидерские позиции на внутреннем 
рынке, реализовав около трети от общего объема масел, 
продаваемых в России
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через дилеров ряду крупных сете-
вых розничных магазинов и гипер-
маркетов. Продолжена работа по 
развитию дилерской сети, зафикси-
рован рост объёмов продаж у каж-
дого из шести региональных диле-
ров компании. Прошлый год также 
примечателен в связи с модерниза-
цией инвестиционной программы 
по работе с СТО: были расширены 
линейки поставляемого оборудова-
ния, привлечены новые партнёры, 
осуществлена мощная маркетинго-
вая поддержка, которая привела к 
50%-му росту объёмов продаж ма-
сел через канал СТО.
Долголетнее сотрудничество с бе-
лорусскими коллегами в рамках 

СООО «Нафтан» (Новополоцк) в 
ушедшем году также принесло оче-
редные плоды. Компания быстрыми 
темпами наращивает выпуск новых 
присадок и пакетов к ним – если в 
2006 году их доля была равна нулю, 
то в прошлом она составила 54%, а 
в этом вырастет до 61%. Динамично 
расширяется и ассортимент продук-
ции – с 14 наименований в 2006 го-
ду он вырос до 85 в прошлом. В 
рамках реализации маркетинго-
вой стратегии общества в 2013 году 
предусмотрен четырёхкратный рост 
объёма реализации присадок и па-
кетов к ним по сравнению с уровнем 
производства в 2006 году.
Неплохие результаты показала до-
черняя структура ЛЛК, курирую-
щая бизнес Компании в Восточной 
Европе, LUKOIL Lubricants Eastern 
Europe (LLEE). По сравнению с пре-
дыдущим годом выросли и выруч-
ка, и объём продаж. Помимо того, 
LLEE добилась успехов в продви-
жении масел ЛУКОЙЛ, которые 
в прошлом году впервые появи-
лись в списке авторитетной немец-
кой Ассоциации DEKRA, занимаю-
щейся инспекцией автотранспорта. 
В 2012-м LLEE также начала про-
двигать на европейский рынке во-
семь новых марок масел ЛУКОЙЛ, 
включая премиальный бренд мотор-
ного масла LUKOIL GENESIS, и под-
писала контракт с румынским ав-

тозаводом Dacia-Renault на выпуск 
моторного масла марки Моtrio.
LUKOIL Lubricants Europe Oy 
(Финляндия) год закончила ус-
пешно. В частности, доля масел 
ТЕBOIL на финском рынке достиг-
ла 30%. Среди успехов в работе 
с ключевыми клиентами стоит от-
метить подписание четырехлетне-
го соглашения на поставку редук-
торного масла ЛУКОЙЛ СТИЛО 
одному из мировых лидеров в об-
ласти производства алюминиевой 
тары, британской компании REXAM 
(см. интервью на стр. 10). Кроме то-
го, компания в прошлом году выиг-
рала тендер на поставку масел в 
адрес ГМК «Норильский никель». 

ЭКСПАНСИЯ В АЗИИ 
И АФРИКЕ
«ЛЛК Евразия» – еще одно дочер-
нее общество ЛЛК, продемонстри-
ровавшее уверенный рост в ушед-
шем году. За отчетный период 
компания, отвечающая за масляный 
бизнес «ЛУКОЙЛа» в Турции, стра-
нах Ближнего Востока, Средней 
Азии и Африки, трёхкратно увели-
чила операционную прибыль, поч-
ти на треть вырос и объём продаж 
фирменных масел. В упомянутых 
регионах деятельности компания 
сегодня присутствует в 20 государ-
ствах, а в самой Турции её дистри-
бьюторы покрывают 90% террито-
рии страны.
По словам генерального менедже-
ра компании Адама Ахриева, «ЛЛК 
Евразия» в 2012 году  заключила 
контракт на поставку масел первой 
заливки открывшемуся в ноябре ту-
рецкому заводу по сборке автомо-
билей ГАЗель. Кроме того, компа-
ния выиграла тендеры на поставку 
смазочных материалов сразу трем 
крупным транспортным предприяти-
ям – ЖД Турции, производителю ло-
комотивов – компании TÜLOMSAŞ, 
и оператору муниципального авто-
бусного транспорта в Измире, ком-
пании İZULAŞ. Новым клиентом 
«ЛЛК Евразия» стала турецкая неф-
тяная госкомпания Turkish Petroleum 
Corporation, входящая в тройку 

крупнейших в стране по разведке, 
добыче и переработке нефти, и вла-
деющая сетью из 125 АЗС. 
Прошедший год также ознаменова-
ло начало поставок масел семей-
ства LUKOIL GENESIS PREMIUM в 
адрес сети гипермаркетов METRO, 
АСТО Mercedes и BMW. Началось 
также активное развитие продаж че-
рез АСТО VW, Renault, MAN, Ford, 
Nissan, Suzuki, Volvo Truck, Temsa 
Mitsubishi Bus, Lada, HYUNDAI, FIAT, 
HONDA. Продолжено сотрудниче-
ство с турецкими автопроизводите-
лями – ВМС (городские автобусы, 
минибусы, грузовые автомобили), 
TEMSA (автобусы), OTOKAR (авто-
бусы). В этом же году «ЛЛК Евразия» 
вышла на новые экспортные рынки: в 
Кувейте была открыта сеть фирмен-
ных пунктов замены масел, в Ираке 
внедрена новая система маркетин-
говой поддержки продаж, в Нигерии 
подписано дилерское соглашение с 
крупной нефтегазовой компанией 
NIPCO.
Большие перспективы для ЛЛК от-
крываются в Средней Азии. С целью 
укрепления позиций «ЛУКОЙЛа» в 
Казахстане, который является круп-
нейшим региональным рынком ма-
сел, в ноябре прошлого года было 
принято решение о строительстве 
завода по производству масел в 
этой стране. Чуть позже руковод-
ство ЛЛК приняло решение о со-
здании ТОО «ЛУКОЙЛ Лубрикантс 
Центральная Азия». Одной из ос-
новных задач новой компании 
станет увеличение рыночной до-
ли продукции ЛУКОЙЛ в регионе 
(в самом Казахстане «ЛУКОЙЛ» 
уверенно лидирует среди постав-
щиков масел для легкового транс-
порта, контролируя 30% рынка). 
Кроме того, «ЛУКОЙЛ Лубрикантс 
Центральная Азия» предстоит рас-
ширить дилерскую сеть, максими-
зировать прибыль Группы ЛЛК и 
установить обратную связь между 
компанией-производителем и круп-
ными потребителями. Потенциал 
роста довольно велик – соглас-
но прогнозам, в течение ближай-
ших десяти лет объём продаж масел 
ЛУКОЙЛ на рынках стран регио-
на (Казахстан, Китай, Узбекистан, 
Туркменистан, Кыргызстан, Таджи-
кистан, Афганистан и Монголия) 
должен вырасти на 161% по отно-
шению к 2011 году.

ЛЛК в отчетном году продолжила стабильно двигаться 
к реализации одной из основных целей – вхождению 
в пятерку мировых лидеров отрасли
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НОВЫЙ ВЛАДЕЛЕЦ – 
НОВЫЕ МАСЛА
Дорога из Хельсинки в Хамину (го-
род, рядом с которым находится  
производственная площадка ЛЛК) 
занимает около двух часов. Завод 
площадью 5,5 га расположен неда-
леко от Финского залива и от него 
существенно ближе до сухопутной 
границы с Россией, чем от столицы 
Финляндии. Когда-то завод принад-
лежал компаниям-партнёрам («sister 
companies») Teboil и Suomen Petroli. 
В 2005 году «ЛУКОЙЛ» приобрёл 
их производственные активы. Бренд 
Teboil, в отличие от Suomen Petroli, 
благополучно продолжил своё су-
ществование, и сегодня широко из-
вестен как на рынке Финляндии, так 
и за его пределами. 
Со временем география поставок 
масел, производимых на заводе, 
расширялась. Масла Teboil начали 
экспортироваться в Россию (напри-
мер, в списке клиентов «ЛУКОЙЛа», 
использующих масла этой торговой 
марки, российская нефтяная ком-
пания «Сургутнефтегаз»). Кроме 
того, по словам директора по по-
ставкам Lukoil Lubricants Europe Oy 
Алексея Москаленко, масла Teboil 
недавно начали продаваться в ги-
пермаркетах Италии. 
Параллельно увеличивался ассор-
тимент масел, выпускаемых фин-
ской производственной площадкой. 
«Вырос научно-исследовательский 
потенциал, позволяющий зани-
маться разработкой  новых рецеп-

тур и выпуском новых продуктов в 
масштабах, которые раньше бы-
ли недостижимы из-за высокой 
стоимости подобных тестов», – рас-
сказывает  менеджер лаборатории 
Lukoil Lubricants Europe Oy Томми 
Лухтанен.  В научно-исследова-
тельской лаборатории также изу-
чают образцы отработанных ма-
сел, поступающих от клиентов. 
Информация, полученная по резуль-
татам исследований, анализируется 
и используется для дальнейших ре-
комендаций по применению и адап-
тации масел к конкретным условиям. 
Кроме моторных (LUKOIL GENESIS, 
ЛУКОЙЛ АВАНГАРД УЛЬТРА, 
ЛУКОЙЛ АВАНГАРД ЭКСТРА) и 
индустриальных масел (ЛУКОЙЛ 
СТИЛО, ЛУКОЙЛ ГЕЙЗЕР) на за-

воде также производятся судовые 
масла, реализацией которых ус-
пешно занимается дочерняя струк-
тура «ЛЛК-Марин». Впрочем, есть 
и другие клиенты: в их числе Castrol 
Marine и Total Marine. 

ЭПОХА GENESIS
25 апреля 2013 года началось про-
изводство моторных масел нового 
поколения LUKOIL GENESIS (об их 
основных характеристиках см. ин-
тервью на стр. 7).  «Мы начинаем 
производство LUKOIL GENESIS А5/
В5. Это первоклассный продукт, вы-
сокотехнологичный, премиальный. 
В числе его преимуществ – значи-
тельная экономия топлива и сниже-
ние выбросов. Уверен, с продажей 
LUKOIL GENESIS в России не будет 

Финская дочерняя структура ООО «ЛЛК-Интернешнл» – Lukoil 
Lubricants Europe Oy – приступила к производству моторного масла 
нового поколения LUKOIL GENESIS. Продукт предназначен для рос-
сийского рынка и пока  будет доступен только клиентам авторизован-
ных станций технического обслуживания (АСТО).  Западные коллеги 
«ЛУКОЙЛа» называют LUKOIL GENESIS маслом высочайшего класса 
и убеждены в его востребованности на российском рынке.

ПО СЛОВАМ ТОММИ ЛУХТАНЕНА, РЕЦЕПТУРА МОТОРНЫХ МАСЕЛ LUKOIL GENESIS 

ОСНОВАНА НА ИСПОЛЬЗОВАНИИ САМЫХ ПЕРЕДОВЫХ ТЕХНОЛОГИЙ 

И ОТВЕЧАЕТ САМЫМ ПОСЛЕДНИМ ТРЕБОВАНИЯМ МИРОВЫХ АВТОПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ
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ТВпервые в России: 
премиальный продукт 
из Финляндии
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проблем», – комментирует дирек-
тор завода Lukoil Lubricants Europe 
Oy Мика Леппамаки, провожая к 
конвейеру гостей, приглашённых 
на церемонию запуска производ-
ства масла. На нём чёрный галстук. 
«Цвет GENESIS, специально для се-
годняшнего события», – шутит  Мика 
Леппамаки (чёрный – основной цвет 
символики бренда).
В числе гостей – менеджер по ра-
боте с клиентами компании GREIF 
Ян Спьют. GREIF является мировым 
лидером в производстве промыш-
ленной упаковки и имеет более 
245 площадок в 60 странах ми-
ра. Эта компания  занималась про-
изводством 200-литровых бочек 
LUKOIL GENESIS. «Премиальный 
продукт должен быть достойно упа-
кован. Поэтому каждая бочка – это 
произведение искусства. Вся рабо-
та – от разработки дизайна до вы-
пуска образца – заняла около ме-
сяца. Это гораздо дольше, чем 
обычно. Чтобы добиться глубины 
цвета, его нужно наносить несколь-
кими слоями, что требует дополни-
тельной защиты покрытия. Что же 
касается изображения лошадей – 
это вообще эксклюзивный элемент. 
Не помню, чтобы кто-то из клиентов 
когда-либо заказывал нечто подоб-
ное», – комментирует Ян Спьют.

Важно, что перед тем, как попасть в 
производственный цех, масло про-
ходит тщательнейшее изучение в 
лаборатории, расположенной на 
территории завода.  Именно здесь 
традиционно осуществляется кон-
троль качества абсолютно всех ма-
териалов, поступающих на завод: 
базовых масел, присадок и других 
химических веществ. Здесь же про-
исходит доскональное исследова-
ние полученных образцов. 
– В случае выявления даже са-
мого незначительного отклоне-
ния от нормы производство не 
будет запущено. Каждая пар-
тия должна строго соответство-
вать стандартам, – объясняет 
Томми Лухтанен. На каждую пар-
тию оформляется протокол, дан-
ные заносятся в электронную си-
стему LIMS (Laboratory Information 
Management Systems), где указы-
вается её номер, название про-
дукта и прочая важная информа-
ция, включая результаты теста.
На территории лаборатории среди 
прочих можно найти первую пробу 
масла LUKOIL GENESIS PREMIUM 
5W40, которая была сделана в ноя-
бре 2012 года. «Мы работаем в тес-
ном сотрудничестве с отделом науки 
и исследований под руководством 
Андрея Стерхова. После утвержде-
ния той или иной рецептуры прово-
дится детальный анализ. Если нужны 
более экзотические исследования, 
образцы отправляются в другие не-
зависимые европейские испыта-
тельные лаборатории. О результа-
тах сообщается в штаб-квартиру в 
Москве – такова обычная процеду-
ра взаимодействия в рамках разра-
ботки новой рецептуры», – коммен-
тирует Томми Лухтанен. 
Здесь же хранится образец запу-
щенной в производство рецепту-
ры LUKOIL GENESIS А5/В5. Масло 

имеет благородный золотистый от-
тенок. «Цвет зависит от качества 
применяемых базовых масел и при-
садок. Моторные масла для со-
временных легковых автомобилей 
премиальных марок, как прави-
ло, отличаются светлым золотистым 
цветом, что свидетельствует об ис-
пользовании в их производстве ба-
зовых масел глубокой переработки 
и высокой степени очистки», – объ-
ясняет Томми Лухтанен.
Примечательно, что лабора-
тория аккредитована FINAS – 
Аккредитационной службой Фин-
ляндии. FINAS – государственное 
ведомство, которое проводит ак-
кредитацию в соответствии с ме-
ждународными требованиями. Это 
означает стопроцентный контроль 
со стороны властей Финляндии. Для 
клиентов это важно, поскольку явля-
ется дополнительной гарантией каче-
ства и аргументом в пользу того, что 
продукция завода контролируется на 
самом высоком уровне.

КУРС НА МОДЕРНИЗАЦИЮ
Сегодня производство масел из 
готовых компонентов составляет 
32 тыс. тонн. И это не предел. «Наши 
мощности позволяют производить 
больше. Мы также могли бы обеспе-
чить производство масел ЛУКОЙЛ 
в мелкой таре – нужно только ре-
шить вопрос о закупках канистр», – 
поясняет Мика Леппамаки, до-
бавляя, что ближайшие заводы по 
производству канистр расположены 
в Скандинавии.  
– Завод будет развиваться. Наша ос-
новная задача – повысить гибкость 
и скорость производства, обеспечив 
его качество и надёжность, а также 
гарантировать достойный клиентский 
сервис, – комментирует менеджер по 
производству Йоуко Толванен. 
Одна из главных операционных за-
дач сегодня – обеспечение хранения 
фасованной продукции. Заводской 
склад сегодня вмещает 9-9,5 тыс. 
стальных бочек. Учитывая планы 
«ЛУКОЙЛа» увеличить объём про-
даж, потребуется дополнительное 
место для хранения. «На фоне ро-
ста продаж потребуется модерни-
зация производства, чтобы улуч-
шить выпуск фасованной продукции. 
В противном случае придется искать 
складские помещения в другом ме-
сте», – подытожил Мика Леппамаки.

ТЩАТЕЛЬНЫЙ КОНТРОЛЬ КАЧЕСТВА СЫРЬЯ – 

ОДНА ИЗ КЛЮЧЕВЫХ СОСТАВЛЯЮЩИХ 

В ПРОИЗВОДСТВЕ МАСЕЛ ЛУКОЙЛ



7

– Какую технологию компания 
Infineum предложила «ЛУКОЙЛу» 
для создания серии масел нового 
поколения LUKOIL GENESIS?

– Предварительные версии первых 
спецификаций компания Infineum 
представила «ЛУКОЙЛу» в 2009 
году. Отдел науки и исследова-
ний ООО «ЛЛК-Интернешнл» при-
ложил большие усилия для того, 
чтобы создать новое портфолио. 
Infineum внесла в проект свои пере-
довые разработки. Насколько я по-
нимаю, решение «ЛУКОЙЛа» на-
чать продвижение этого продукта 
на российском рынке именно сей-
час продиктовано наличием спро-
са на него и общим ростом данно-
го сегмента.
Предлагая рецептуры, компания 
Infineum ориентируется на самые 
современные технологии. В каче-
стве примера могу привести ме-
тодику выбора загустителя  на ос-
нове уникальных гидрированных 
стирольных полимеров, которые 
прекрасно себя зарекомендовали 
в эксплуатации в различных клима-
тических условиях. Это очень важ-
но именно для России, в которой 
очень большое число климатиче-
ских поясов. На деле это означа-
ет сохранение давления масла при 
высоких температурах и его пре-
восходную текучесть при экстре-
мальных холодах. 
Не менее важный аспект – повсе-
местное использование систем 
очистки и нейтрализации отрабо-

танных газов в легковых автомо-
билях. Это требует использования 
специальных химических компо-
нентов в пакетах присадок в очень 
малых количествах, позволяющих 
обеспечить максимальную степень 
совместимости и улучшенную за-
щиту техники.   
Есть ещё один момент, приобре-
тающий все большую значимость в 
Европе, и который рано или поздно 
станет актуальным в России – это 
экономия топлива, которой мож-
но добиться за счет использования 
уникальных присадок и оптималь-
ной вязкости продукта.  
Всеми этими характеристиками об-
ладают масла продуктовой линейки 
LUKOIL GENESIS.

– С апреля этого года LUKOIL 
GENESIS производится на финском 
заводе и продукт поставляется кли-
ентам российских АСТО. В следую-
щем году масло появится в торговых 
точках России. Какие тенденции, на 
ваш взгляд, могут стать характерны-
ми для российского рынка масел в 
будущем? 

– Изменение парка автомобилей 
привело к ужесточению требова-
ний к двигателям и, как следствие, 
увеличился объём потребления 
синтетических масел. Технология 
Infineum, используемая в про-
изводстве синтетических масел 
LUKOIL GENESIS, соответству-
ет высочайшим спецификациям 
ведущих мировых автопроизво-

дителей. В то же время изменил-
ся подход потребителя к вопро-
су обслуживания автомобиля – с 
каждым годом растёт доля авто-
любителей, предпочитающих об-
служивать автомобили на АСТО. 
Развитие сотрудничества с рос-
сийскими АСТО своевременно и 
оно будет набирать обороты из 

LUKOIL GENESIS – совместный продукт ОАО «ЛУКОЙЛ» и британской 
компании Infineum, которая является мировым лидером в области 
производства присадок. О преимуществах LUKOIL GENESIS и целях 
реформулирования рецептур традиционных масел ЛУКОЙЛ рас-
сказывает глава российского представительства Infineum Валерий 
Верстелле.
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LUKOIL GENESIS: 
новое моторное масло 
для клиентов СТО

ГЛАВА РОССИЙСКОГО 

ПРЕДСТАВИТЕЛЬСТВА INFINEUM 

ВАЛЕРИЙ ВЕРСТЕЛЛЕ
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года в год, становясь все более 
похожим на взаимоотношения ав-
товладельцев и АСТО на европей-
ском рынке.

– Для проведения оптимизации ре-
цептур моторных масел ЛУКОЙЛ, 
начавшейся в 2011 году, потре-
бовались крупные инвестиции. 

Что конкретно было сделано и с 
какой целью?

– Завершена программа испы-
таний моторных масел ЛУКОЙЛ 
ЛЮКС с увеличенным щелочным 
числом и разработан уникальный 
пакет присадок, сделанный нами 
конкретно под заказ «ЛУКОЙЛа». 
Эта технология позволила компа-
нии получить допуски ряда мировых 
автопроизводителей, в частности –
Renault RN 0700, 0710; Ford WSS-
M2C913-C; MB-Approval 229.3; 
VW 502.00/505.00, а получение 
одобрений требует больших инве-
стиций. Подобные программы ис-
пытаний масел стоят более $1 млн. 
Оценка результатов испытаний – 
это «ювелирная работа»: износ от-
работавшего в тестовом режиме 
двигателя измеряется  с точностью 
до микрона. Необходимо отметить, 
что новое масло ЛУКОЙЛ ЛЮКС 
соответствует и всем современным 
требованиям ACEA.
Другая важная программа разра-
ботки касается  новейших техно-
логий Infineum для современных 
тяжелых дизельных двигателей, экс-

МАСЛО LUKOIL GENESIS – СПРАШИВАЙТЕ 
В АВТОРИЗОВАННЫХ ЦЕНТРАХ ТЕХНИЧЕСКОГО 
ОБСЛУЖИВАНИЯ

В начале 2013 года в структуре ООО «ЛЛК-
Интернешнл» был создан Отдел развития про-
даж в АСТО под руководством Татьяны Мальцевой 
(на фото в центре). Результаты работы отде-
ла впечатляют: весной был подписан договор с 
ООО «Торговый Дом Соллерс» (127 дилерских 
центров) о сотрудничестве сроком на пять лет. 
Договор предусматривает производство и прода-
жу масел для автомобилей SSANGYONG, причём 
на выбор клиентам будут предложены масла двух 
торговых марок – SSANGYONG и GENESIS (обе 

торговые марки производятся на заводах ЛУКОЙЛ). Ведётся активная работа по заключению соглашений 
с другими подразделениями, входящими в группу «Соллерс». 
Кроме того, заключён договор с компанией «Рольф», согласно которому предусмотрены поставки масел 
ЛУКОЙЛ ЛЮКС и LUKOIL GENESIS в дилерские центры Renault в Санкт-Петербурге. В целом, ООО «ЛЛК-
Интернешнл» на сегодня заключило около 40 договоров на поставку масел ЛУКОЙЛ ЛЮКС и LUKOIL 
GENESIS в крупнейшие города и регионы России (Москва и Московская область, Нижний Новгород, Псков, 
Пермь, Казань, Тюмень, Кемерово, Волгоград, Красноярск, Барнаул и другие). 
Начались поставки масел UZAUTOOIL и ЛУКОЙЛ ЛЮКС в адрес всей дилерской сети Uz-Daewoo в России. 
Примечательно, что согласно маркетинговой стратегии ООО «ЛЛК-Интернешнл» единственным каналом 
сбыта премиальных масел LUKOIL GENESIS являются авторизованные станции технического обслуживания 
(АСТО). Иными словами, у клиентов АСТО появится эксклюзивный шанс оценить по достоинству премиаль-
ный высокотехнологичный продукт нового поколения.

НАЛИЧИЕ СТРАТЕГИЧЕСКОГО ПАРТНЕРА В ЛИЦЕ INFINEUM 

(НА ФОТО – ШТАБ-КВАРТИРА КОМПАНИИ В МИЛТОН ХИЛЛЕ, ВЕЛИКОБРИТАНИЯ) – 

ЗАЛОГ УСТОЙЧИВОГО УЛУЧШЕНИЯ КАЧЕСТВА МАСЕЛ ЛУКОЙЛ, 

А ТАКЖЕ РАЗВИТИЯ НА РОССИЙСКОМ И МЕЖДУНАРОДНЫХ РЫНКАХ
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плуатируемых как на магистраль-
ной, так и на внедорожной техни-
ке. Для этого мы используем одну 
из ключевых технологий Infineum на 
базе салицилатных моющих приса-
док, хорошо зарекомендовавшую 
себя в разнообразных условиях по 
всему миру.

– Существует стереотип, что «рос-
сийские масла могут использовать-
ся только для обслуживания россий-
ских автомобилей». Как доказать 
потребителю, что масло ЛУКОЙЛ 
идеально подходит и для автомоби-
лей иностранного производства?

– Главный аргумент – сегодня в 
Россию пришли практически все 
ведущие производители автомо-
билей, у них свои площадки, на-
чиная от отверточной сборки и 
заканчивая полным циклом произ-
водства, как, например у Hyundai, 
чья модель Solaris cкоро полно-
стью будет локализована в России. 
Сборка Chevrolet и GM происхо-
дит в Калининграде, есть еще целый 
ряд других автопроизводителей, 
которые работают на территории 
России. Я знаю, что некоторые из 

них используют масла ЛУКОЙЛ 
для первой заливки в автомобили, 
произведенные здесь, что подтвер-
ждает уверенность в качестве этой 
продукции. Сомнений быть не дол-
жно: столь высокий уровень дове-
рия мировых автопроизводителей 
и есть лучшее подтверждение каче-
ства масел ЛУКОЙЛ.

Масло LUKOIL GENESIS, про-
изведенное на базе технологий 
Infineum, выпускается в Европе. 
Существует ли разница в производ-
ственных стандартах в Европе и в 
других странах?

– Для Infineum европейский рынок 
является весьма важным. Более то-
го, наши технологии зарекомендо-
вали себя на этом рынке с лучшей 
стороны. В то же время, произ-
водственные спецификации и ре-
цептуры, которые мы предлагаем 
«ЛУКОЙЛу», абсолютно одинако-
вы вне зависимости от места и стра-
ны их производства. 

– Какие факторы вы считаете клю-
чевыми для того, чтобы добиться ус-
пеха на российском рынке?

– В первую очередь необходимо 
глубокое понимание этого рын-
ка,  знание его потребностей. 
В частности, нужно разбирать-
ся в нюансах режимов эксплуата-
ции автомобилей в России и осо-
бенно в таких больших городах 
как Москва, где двигатель посто-
янно работает в режиме «старт-
стоп», топливо на АЗС отличает-
ся высоким содержанием серы, а 
температура воздуха в зимний пе-
риод иногда опускается ниже 30 
градусов мороза. Важно пони-
мать специфику рынка и, благода-
ря этому пониманию, точно фор-

мулировать его потребности. На 
мой взгляд, «ЛУКОЙЛ» – это ком-
пания, у которой есть такое чет-
кое понимание рынка. Infineum, в 
свою очередь, всегда предлагает 
«ЛУКОЙЛу» свои самые послед-
ние технологические разработки.

Полную версию интервью читайте 

в газете «Московские новости» 

(выпуск от 18 июня) и «Московские но-

вости. Спецвыпуск к Петербургскому 

Международному Экономическому 

Форуму 2013» (20-22 июня)

Высокий уровень доверия мировых автопроизводителей 
и есть лучшее подтверждение качества масел ЛУКОЙЛ

В РЕЦЕПТУРУ МАСЛА LUKOIL GENESIS 

ЛЕГЛИ ПОСЛЕДНИЕ ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ 

РАЗРАБОТКИ СПЕЦИАЛИСТОВ INFINEUM
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– Вы довольны результатами сотруд-
ничества с компанией «ЛУКОЙЛ»? 

– Наше сотрудничество с 
«ЛУКОЙЛом» началось три го-
да назад с исследования в обла-
сти применения редукторных ма-
сел в зубчатых передачах машин 
по производству банок. В ходе ла-
бораторных испытаний мы тести-
ровали не только редукторное мас-
ло «ЛУКОЙЛа», но и аналогичную 
продукцию конкурентов – Shell, 
Castrol, Mobil, OMV. По окончании 
испытаний масло СТИЛО 150 бы-
ло признано лучшим по целому ря-
ду параметров, после чего мы реко-
мендовали его к использованию на 
российских заводах REXAM. 
В течение трех месяцев проводи-
лись тестовые испытания, а за-
тем мы начали использовать масло 
СТИЛО 150 на наших российских 
заводах. Результаты двухлетней ра-
боты нас впечатлили, и мы расши-
рили границы применения СТИЛО 
150 – примерно год назад департа-
мент закупок REXAM принял реше-
ние выбрать «ЛУКОЙЛ» поставщи-
ком редукторного масла для наших 
заводов в Египте, Турции, Дании, 
Швеции, Финляндии и Италии.

Сегодня «ЛУКОЙЛ» удовлетворяет 
половину спроса REXAM на редук-
торное масло в Европе. Следующая 
на очереди Индия – в ближайшее 
время мы ожидаем начала отгру-
зок СТИЛО 150 на наш завод в 
Мумбае. 

– Как бы вы охарактеризовали 
основные преимущества масел 
СТИЛО 150?

– Прежде всего, этот продукт от-
личается превосходными антико-
розионными смазывающими свой-
ствами. В результате испытаний 
мы увидели, что сталь, из которой 
изготовлены ось и зубцы, а так-
же бронза, используемая в произ-
водстве подшипников, не окисли-
лись. Кроме того, продукт хорошо 
себя зарекомендовал во время ис-
пытаний его смазочных характери-
стик, когда мы тестировали его ан-
тифрикционные свойства. 
В этом контексте хочу упомянуть 
и два других ключевых параме-
тра СТИЛО 150. Для нас как про-
изводителя важно, чтобы толщина 
сечения стенки банки была неиз-
менной, и измерения, которые мы 
делали по ходу испытаний, дока-

зали, что СТИЛО 150 позволя-
ет сохранить её первоначальные 
параметры. Второй важный мо-
мент – это вибрации оси при штам-
повке банок. В производственном 
процессе они неизбежны, но бла-
годаря применению СТИЛО 150 
вибрации были минимальными. 
Это позволило нам предельно со-
кратить количество случаев, ко-
гда банки перерезались пополам. 
Повлияла также и конкурентоспо-
собная цена продукта.

– География использования СТИЛО 
150 динамично расширяется – се-
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Масло ЛУКОЙЛ СТИЛО 150 
ждут в Индии и Америке

Сотрудничество «ЛУКОЙЛа» с британской компанией REXAM – одним 
из мировых лидеров по производству упаковки – продолжает расши-
рять границы. Вслед за европейскими и ближневосточными завода-
ми компании редукторное масло СТИЛО 150 будет поставляться в 
Индию, а полученный недавно допуск ведущего американского про-
изводителя оборудования для производства банок Stolle Machinery 
открывает перспективы выхода на рынок США. За короткий период 
ЛЛК стала одним из ключевых поставщиков REXAM, а в марте этого 
года специалисты Компании побывали на 10-й ежегодной церемо-
нии вручения наград поставщикам REXAM. О развитии сотрудниче-
ства между партнерами подробно рассказывает менеджер REXAM по 
реализации упаковки для пищевых продуктов Иван Миятович.

ИВАН МИЯТОВИЧ, МЕНЕДЖЕР 

REXAM ПО РЕАЛИЗАЦИИ УПАКОВКИ 

ДЛЯ ПИЩЕВЫХ ПРОДУКТОВ
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годня это масло применяется как 
на Севере Европы, так и на ближ-
невосточных широтах. Влияет ли на 
характеристики продукта факт его 
использования в разных климатиче-
ских условиях?

– Влияния практически не чувству-
ется. Речь идет о продукте, кото-
рый сохраняет свои характери-
стики в большом температурном 
диапазоне, колеблющемся от 15 
градусов мороза до 50 градусов 
тепла. Температура в заводских 
цехах приблизительно одинако-
ва везде, но нельзя забывать, что 
в некоторых странах, например, 
в Египте, масла складируют на от-
крытом воздухе. Кроме того, в за-
висимости от страны назначения, 
продукция в ходе транспортиров-
ки до заводов нередко подвергает-
ся экстремально высоким или низ-
ким температурам, и устойчивость 
СТИЛО 150 к перепадам здесь 
как нельзя кстати. 

– Какова репутация смазочных 
материалов ЛУКОЙЛ на европей-
ском и мировом рынках? И каков 
экономический эффект их исполь-
зования?

– Как я уже сказал, масло СТИЛО 
150 – это высококачественный 
продукт с точки зрения техноло-
гии производства. При этом, как я 
уже говорил, у этого продукта бо-
лее конкурентная цена, что позво-
ляет нам экономить на закупке ре-
дукторного масла. Кроме СТИЛО 
150 мы используем и некоторые 
другие масла ЛУКОЙЛ: ЛУКОЙЛ 
ГЕЙЗЕР ST 46, ЛУКОЙЛ ГЕЙЗЕР 
LT 32, Teboil Multipurpose EP, Тeboil 
Universal CLS-1 и Teboil Multipurpose 
HT. Могу сказать, что «ЛУКОЙЛ» 
сегодня предлагает полный спектр 
продукции, которая могла бы ис-
пользоваться в производстве упако-
вочных изделий. 

– Учитывая положительный опыт 
использования СТИЛО 150, стоит 
ли ожидать увеличения объёмов по-
требления на зарубежных рынках?

– Да, такие планы есть. Они связа-
ны, в первую очередь, с потенциаль-
ным выводом СТИЛО 150 на рын-
ки Южной и Северной Америки. 
Благодаря нашим совместным уси-
лиям, масло СТИЛО 150 недавно 
получило одобрение американской 
компании Stolle Machinery – автори-

тетного производителя оборудова-
ния для производства банок, кото-
рый до этого, по моей информации, 
последний раз выдавал аналогич-
ное одобрение 14 лет назад! Про 
конкретные поставки говорить еще 
рано, пока идет обсуждение пред-
ложений, но это одобрение – оче-
редное доказательство высшего ка-
чества масла ЛУКОЙЛ, результат 
нашего плодотворного сотрудниче-
ства, которым мы можем гордиться. 
Полученное одобрение означает, 
что СТИЛО 150 можно использо-
вать на любом заводе в любой точ-
ке мира, где эксплуатируется обо-
рудование Stolle Machinery. 

– Помимо обеспечения высокого 
уровня качества смазочных мате-
риалов, Компания уделяет большое 
внимание сервису и технической 
поддержке своих клиентов. Как вы 
оцениваете качество услуг, оказы-
ваемых  «ЛУКОЙЛом»?

– В контексте сервиса хотел бы 
упомянуть главу представитель-
ства Lukoil Lubricants Europe Oy 
(дочерняя структура ООО «ЛЛК-
Интернешнл») в Нидерландах Троя 
Вайнгаарда, который отвечал за 
этот сегмент в отношении поста-
вок масла ЛУКОЙЛ семи заводам 
REXAM. Также хочу отметить каче-
ственную, своевременную и точную 
поддержку, которую нам оказывает 
лаборатория в Хамине (Финляндия) 
и, в частности, ее менеджер Томми 
Лухтанен. Техническую поддерж-
ку напрямую из Москвы осущест-
вляют Николай Николаев и Георгий 
Хаштурия, которые всегда опера-
тивно реагируют на наши прось-
бы. К примеру, они не так давно 
посетили наш завод в Египте по-
сле того, как местные инженеры по-
жаловались на якобы имевшее ме-
сто окисление масла и коррозию 
стальных частей зубчатых пере-
дач. Московские коллеги съезди-
ли в Египет, чтобы на месте устано-
вить факты, после чего замечания 
были устранены. Разумеется, все-
гда есть к чему стремиться, и если 
говорить о каких-то пожеланиях, то, 
наверное, хотелось бы, чтобы тех-
ническая поддержка «ЛУКОЙЛа» 
в Европе была представлена боль-
шим количеством специалистов в 
тех регионах, где в них нуждаются.

В ПРОШЛОМ ГОДУ «ЛУКОЙЛ» ЗАКЛЮЧИЛ КОНТРАКТ С REXAM НА ПОСТАВКУ 

РЕДУКТОРНОГО МАСЛА ЛУКОЙЛ СТИЛО 150 НА ЗАВОДЫ БРИТАНСКОЙ 

КОМПАНИИ В ЕВРОПЕ И АЗИИ
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В марте 2013 года мо-
торные масла ЛУКОЙЛ 

АВАНГАРД УЛЬТРА SAE 10W-40 
API CI-4/SL и ЛУКОЙЛ АВАНГАРД 
УЛЬТРА SAE 15W-40 API CI-4/SL, 
два года спустя после начала про-
даж, успешно прошли испытания, 
проводимые Министерством транс-
порта Румынии (Autoritatea Feroviara 
Romana – AFER). Это министерство 
курирует румынские железные до-
роги и его высокая оценка, без-
условно, оказала большое влияние 
на успешное развитие бизнеса LLEE 
в Румынии. По итогам проведённых 

испытаний масла линейки ЛУКОЙЛ 
АВАНГАРД УЛЬТРА получили одоб-
рения AFER для использования в дви-
гателях локомотивов Siemens Desiro 
и Caterpillar, которые эксплуати-
руются CFR. Для справки: Siemens 
Desiro — разновидность пассажир-
ских скоростных  мотор-вагонных 
подвижных составов производства 
фирмы Siemens AG. Desiro выпуска-
ются как в дизельном, так и в элек-
трическом варианте. Caterpillar – 
американская корпорация, один из 
крупнейших в мире производителей 
дизельных двигателей.

В целом за последние месяцы LLEE 
выиграла три крупных тендера CFR 
на поставку смазочных материа-
лов. Подразделению по пассажир-
ским перевозкам (CFR Passenger) 
компания отгрузит 540 тонн мо-
торных масел, объём поставок для 
CFR Merchandise (подразделение 
по грузовым перевозкам) составит 
100 тонн. Третий тендер на постав-
ку 10 тонн  трансмиссионного мас-
ла для CFR Passenger LLEE выиграла, 
предложив покупателю масло ATF 
SYNTH HD.      
Достижение выглядит еще бо-
лее значимо, учитывая, что до-
черняя структура ООО «ЛЛК-
Интернешнл» стала первой в 
Румынии сертифицированной ком-
панией-поставщиком масел для 
двигателей упомянутых марок ло-
комотивов. Важно также, что сего-
дня LLEE – единственная компания 
в Румынии, получившая одобрение 
AFER на применение трансмисси-
онного масла LUKOIL ATF SYNTH 
HD (используется для двигателей 
Desiro).              
В контексте сотрудничества с ру-
мынскими железными дорогами сто-
ит отметить и реализацию соглаше-
ния о стратегическом партнерстве с 
подразделением CFR по пассажир-
ским перевозкам, предметом кото-
рого стал мониторинг масел, пред-
назначенных для двигателей Desiro 
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Новые победы на Балканах

LUKOIL LUBRICANTS EAST EUROPE (LLEE) – румынское дочернее 
подразделение ООО «ЛЛК-Интернешнл» – активно развивает со-
трудничество с промышленными потребителями Европы. В числе 
основных клиентов – компания Căile Ferate Române (CFR, «Железные 
дороги Румынии»), использующая масла ЛУКОЙЛ АВАНГАРД 
УЛЬТРА. Кроме того, в марте 2013 года был подписан первый кон-
тракт c CFR на утилизацию отработанных масел. Первые 276 тонн 
уже отгружены, а до конца года (контракт рассчитан до декабря 
2013-го) ожидается, что объем поставок составит 400 тонн. 

МИНИСТЕРСТВО РУМЫНИИ УЖЕ ОДОБРИЛО ИСПОЛЬЗОВАНИЕ МАСЕЛ ЛУКОЙЛ 

В ДВИГАТЕЛЯХ ЛОКОМОТИВОВ CATERPILLAR (НА ФОТО) И SIEMENS DESIRO
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и Caterpillar,  в течение двух лет 
после продаж. В рамках соглаше-
ния были созданы две команды спе-
циалистов LLEE и AFER, независимо 
друг от друга проводившие испыта-
ния применявшихся масел. Начиная 
с декабря 2011 года они ежемесяч-
но тестировали по шесть образцов 
масла после очередных 1000 км 
пробега двигателя и проводили ис-
пытания в своих лабораториях. В 
этом году тесты были окончены, по-
сле чего специально созданный ко-
митет по аудиту, в состав которого 
вошли эксперты CFR, AFER и LLEE, 
провел сравнительный анализ по-
лученных результатов. Заключение 
комитета порадовало – в ходе экс-
плуатации масла серии ЛУКОЙЛ 
АВАНГАРД УЛЬТРА проявили себя 
на высоком уровне, показав по ря-
ду показателей (вязкость при тем-
пературе в 100°C, индекс вязкости 
и температура вспышки) резуль-
таты, полностью соответствующие 
нормам Министерства транспорта 
Румынии.
Также нужно отметить, что LLEE сего-
дня является единственной компани-
ей в Румынии, получившей одобре-
ние AFER на использование масла 
ЛУКОЙЛ АВАНГАРД УЛЬТРА SAE 
15W-40 API CI-4/SL, которое ис-
пользуется в двигателях Caterpillar. 
LLEE выиграла тендер на поставку 
более чем 45 тонн этой марки масел 
до конца июня этого года.  
Однако перечисленные успехи нель-
зя рассматривать в отрыве от реше-
ния ещё одной важной задачи, ко-
торая в наше время становится все 

более актуальной. Речь идет об эко-
логической безопасности продукции 
и защите окружающей среды. Как 
известно, жизненный цикл масел 
длиннее, чем, например, жизненный 
цикл топлива. Поэтому забота об 
экологии производителей смазоч-
ных материалов не ограничивается 
поставкой продукта на рынок. 
Согласно действующему румын-
скому законодательству, 80% от 

общего объёма масел, находя-
щихся в обращении, подлежат 
сбору и последующей регенера-
ции. В марте этого года LLEE под-
писала первое соглашение по 
утилизации масел и восстанови-
ла 500 тонн отработанной про-
дукции. За месяц до этого со-
бытия дочерняя структура ООО 
«ЛЛК-Интернешнл» заключи-
ла контракт с группой компаний 

Mechel Targoviste, согласно кото-
рому продавец обязуется отгру-
зить LLEE 60 тонн отработанно-
го трансформаторного масла для 
последующих испытаний и утили-
зации. Таким образом, контракт 
LLEE с Mechel – наглядный пример 
того, как российская компания 
стремиться к завоеванию прочных 
позиций в сегменте отработанных 
масел на рынке Европы. 

Отметим, что сегодня LLEE – пер-
вый и единственный в Румынии 
производитель, импортер и трей-
дер смазочных материалов, у 
которого есть экологическое 
одобрение на прямой забор от-
работанных масел на румынском 
рынке. Ожидается, что в этом го-
ду LLEE напрямую заберет у ком-
паний отработанные масла в коли-
честве более 2000 тонн. 

ПРОПИСКА В REACH
ЛЛК назначила LLEE единым представителем всех перерабатываю-
щих предприятий Группы компаний ЛЛК в процессе оформления ре-
гистрации химвеществ, которые выйдут на рынок Евросоюза.   
С ноября 2010 года LLEE продолжает работу по регистрации хи-
мических веществ. Эта работа ведётся в соответствии с действую-
щим регламентом Евросоюза (Registration, Evaluation, Authorisation 
and Restriction of Chemicals – REACH*). В настоящее время законче-
на вторая стадия регистрации следующей группы веществ в тоннаж-
ном диапазоне от 100 до 1000 тонн:

Продукты завода НОРСИ

• остаточное масло (номер 90669-74-2 в реестре Химической ре-
феративной службы – CAS, являющемся всеобъемлющей базой 
данных по химическим соединениям);

• вазелин (CAS 8009-03-8).

Продукты завода НАФТАН 
• сульфат кальция – бензолсульфоновая кислота, С-14-44 раз-

ветвленные и линейные алифатические одноатомные радикалы, 
кальциевые соли, многоосновные (CAS 91696-74-1);

• алкилфенол – додецилфенол, кальциевые соли, многоосновные, 
осернённые, насыщенные углекислотой (CAS 68784-26-9).

* Регламент Европейского союза, регулирующий с 1 июня 2007 года производ-

ство и оборот всех химических веществ, включая их обязательную регистрацию. 

Начиная с 1 декабря 2008 года, химикаты, которые производятся или импортируют-

ся в Евросоюз, подлежат регистрации в Европейском химическом агентстве (ECHA) 

в Хельсинки.

За последние месяцы LUKOIL LUBRICANTS EAST EUROPE 
выиграла три крупных тендера CFR на поставку смазочных 
материалов

МАСЛО ЛУКОЙЛ АВАНГАРД УЛЬТРА 

SAE 15W-40 API CI-4/SL ИСПОЛЬЗУЕТСЯ 

В ДВИГАТЕЛЯХ CATERPILLAR
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Редукторное масло ЛУКОЙЛ –
для заводов HeidelbergCement 
на Украине

Список зарубежных по-
требителей редуктор-

ного масла ЛУКОЙЛ будет до-
полнен еще одним авторитетным 
промышленным гигантом. «ЛЛК 
Украина» – дочерняя структура 
ООО «ЛЛК-Интернешнл» – заклю-
чила контракт с украинской груп-
пой компаний «ХайдельбергЦемент 
Украина» (дочернее предприятие 
известной мультинациональной 
компании HeidelbergCement Group) 
на поставку редукторного масла 
ЛУКОЙЛ СТИЛО 150, 220 и 460.
В высоком качестве масел ЛУКОЙЛ 
СТИЛО покупатель смог лично убе-
диться в процессе проведения тех-
нологических  испытаний – они 
проходили на производственном 
оборудовании производителя це-
мента. Полученные результаты те-
стов зарекомендовали продукт с 
наилучшей стороны: за весь период 
эксплуатации не было замечено ни-
каких неисправностей или сбоев  в 
работе агрегатов.
По своим эксплуатационным  ха-
рактеристикам редукторное мас-
ло ЛУКОЙЛ СТИЛО  полностью со-
ответствует  требуемому уровню 
качества и является полноценной аль-

тернативой редукторным маслам , вы-
пускаемым западными компаниями.
Одним из основных конкурентных 
преимуществ редукторного масла 
ЛУКОЙЛ СТИЛО является сокра-
щение производственных затрат 
предприятий в ходе эксплуатации 
оборудования. Дело в том, что эти 
масла представляют собой высоко-
эффективную композицию гидро-
очищенных минеральных базовых 
масел с многофункциональным па-
кетом присадок. Их активные ком-
поненты обеспечивают улучшенные 
смазывающие, антиокислительные, 
антикоррозионные, вязкостно-тем-
пературные, противоизносные и 
противозадирные свойства. Это по-
зволяет сохранить высокие эксплуа-
тационные характеристики на про-
тяжении всего срока службы масла, 
гарантируя тем самым увеличение 
ресурса промышленного обору-
дования и снижение затрат на его 
простои и ремонт.
Кроме того, использование масел 
ЛУКОЙЛ позволил предприятиям 
украинской группы уменьшить но-
менклатуру применяемых редук-
торных масел. Причина в том, что 
масла серии ЛУКОЙЛ СТИЛО уни-

фицированы и применяются как для 
смазывания промышленных транс-
миссий различных видов, так и в 
циркуляционных системах, систе-
мах смазывания масляным туманом 
и разбрызгиванием, а также имеют 
широкий вязкостный диапазон. Всё 
это позволяет повысить качество 
обслуживания техники и удовлетво-
рить практически все потребности 
предприятия в маслах этого класса.
HeidelbergCement, основанная в 
1874 году в немецком Хайдель-
берге, – всемирный лидер в сфе-
ре производства заполнителей и 
один из ведущих мировых произ-
водителей цемента, бетона и дру-
гих строительных материалов. На 
рынке Украины компания присут-
ствует с 2001 года. Сегодня груп-
па занимается производством це-
мента (ПАО «ХайдельбергЦемент 
Украина» принадлежат цемент-
ные заводы в Кривом Роге и  
Днепродзержинске, в поселке Ново-
амвросиевское Донецкой обла-
сти и в Енакиево),  товарного бе-
тона (ООО «ХайдельбергБетон 
Украина», владеющее БСУ в Кривом 
Роге и Луганске) и гранитного щеб-
ня (карьеры в Днепропетровской и 
Киевской областях).
Предприятия группы производят ши-
рокий спектр высококачественно-
го цемента, бетона и песчано-гра-
вийных смесей, и имеют сертификат 
управления качеством согласно 
стандарту ISO 9001 и сертификат 
на систему экологического управ-
ления ISO 14001.
– По своим эксплуатационным 
качествам редукторные масла 
ЛУКОЙЛ СТИЛО полностью со-
ответствуют уровню качества и яв-
ляются альтернативным продуктом 
импортных смазочных материалов 
типа (CLP DIN51517p.3), – утвер-
ждает инженер ремонтной службы 
ПАО «ХайдельбергЦемент Укра-
ина» Пётр Завалий. 

КРИВОРОЖСКИЙ ЦЕМЕНТНЫЙ ЗАВОД – ОДИН ИЗ МНОГОЧИСЛЕННЫХ ПРОМЫШЛЕННЫХ 

АКТИВОВ ГРУППЫ HEIDELBERGCEMENT В УКРАИНЕ
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– Каковы приоритеты «ЛУКОЙЛа» 
в вопросах экспортной политики 
базовых масел? 

– Если посмотреть на глобальное 
распределение производства и по-
требления базовых масел в мире, 
то очевидно, что большая часть рын-
ков сегодня профицитна. Прежде 
всего, это касается Европы – прак-
тически во всех странах предло-
жение значительно превышает 
спрос. Поэтому если до 2008 го-
да базовые масла ЛУКОЙЛ бы-
ли в большей степени представле-
ны в Европе, то сегодня география 
поставок этой продукции охваты-
вает Северную и Южную Америку, 
Африку и Евразию.

– Каков прогноз  экспорта базовых 
масел в 2013 году?

– Экспортные поставки ожидаются 
в объёме 50-60 тыс. тонн в месяц. 

– Как ЛЛК планирует развивать 
логистические возможности, чтобы 
продолжить расширение географии 
поставок базовых масел? 

– ООО «ЛЛК-Интернешнл» – един-
ственный российский производи-
тель, осуществляющий поставки ба-
зовых масел не только наливом (в 
танкеры и железнодорожные цистер-
ны), но и во флекси-танках. ЛЛК уже 
несколько лет заключает долгосроч-
ные контракты на поставку базовых 
масел I группы с всемирно извест-
ными компаниями – Chevron, Afton, 
Petronas, а также госкомпаниями 

стран Ближнего Востока. В этом году 
мы планируем поставлять базовые 
масла во флекси-танках  в Южную 
Америку, Мексику, Иорданию, 
Индию, Ближний Восток, Японию, 
Великобританию и Скандинавию. 

– Со временем потребности в базо-
вых маслах I группы на зарубежных 
рынках будут сведены к минимуму. 
Планирует ли ЛЛК продажи этих 
масел на российском рынке?

– Потребности в базовых маслах 
I группы действительно уменьшают-
ся. Возможно, скоро себестоимость 
их производства будет гораздо вы-
ше, чем цена реализации. Правда, 
при этом есть отдельные индустри-
альные потребители, которые по тех-
ническим причинам пока не могут от-
казаться от потребления этих масел. 
Например, производители судовых 
двигателей вряд ли смогут быстро пе-
реориентироваться на потребление 
масел других групп. 
Сегодня ЛЛК не продает базо-
вые масла на российском рынке. 
Основной объем масел законтрак-
тован по долгосрочным соглашениям 
с мейджорами индустрии. У наших 
базовых масел очень высокая ре-
путация, что связано с жёстким кон-
тролем качества продукции и высо-
кой технологичностью производства. 
Соответствие самым серьезным тре-
бованиям качества и наличие эффек-
тивной логистической инфраструк-
туры позволяет нам обеспечивать 
отгрузки максимального объема ба-
зовых масел в более, чем 35 стран 
мира. Что касается российско-

го рынка, мы нацелены на продажи 
фирменных готовых масел. 

– Объём экспорта зависит от 
макроэкономической ситуации. 
Насколько оперативно «ЛУКОЙЛ» 
может реагировать на изменения 
конъюнктуры рынка?

– Достаточно оперативно – думаю, 
в течение месяца. В прошлом году 
макроэкономическая конъюнкту-
ра была крайне неблагоприятной. 
Котировки на рынке базовых ма-
сел отличались высокой степенью 
волатильности, и темпы реализа-
ции нашей продукции выглядели не 
столь оптимистично, как хотелось 
бы. Сегодня в рамках долгосрочных 
контрактов мы реализуем около 
70% от общего объёма производ-
ства и, несмотря на макроэкономи-
ческую ситуацию, выполняем взя-
тые на себя обязательства.

Полную версию интервью читайте 

в журнале Argus Base Oil 05.07.2013

«ЛУКОЙЛ» – лидер рынка смазочных материалов России: объём 
производства базовых масел превышает 1,2 млн т в год.  О результа-
тах за прошлый год и дальнейших перспективах развития бизнеса 
базовых масел рассказывает коммерческий директор ООО «ЛЛК-
Интернешнл» Алексей Стрельченко.
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ТАлексей Стрельченко: 
«У наших базовых масел 
очень высокая репутация»

ЗАМЕСТИТЕЛЬ ГЕНЕРАЛЬНОГО ДИРЕКТОРА 

ЛЛК ПО КОММЕРЧЕСКИМ ВОПРОСАМ 

АЛЕКСЕЙ СТРЕЛЬЧЕНКО
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«Химия – это отрасль, 
которая подразуме-

вает наибольшее количество са-
мых востребованных специально-
стей», – заявил, открывая форум, 
декан химического факультета МГУ, 
академик Российской Академии на-
ук Валерий Лунин. Однако, к сожа-
лению, сегодня наука развивается 
в отдельной плоскости от большо-
го бизнеса. Ситуацию, в которой 
большие инвестиции тратятся на ис-
следования, не имеющие приклад-
ной пользы, необходимо менять, 
а результаты научных разработок 
должны быть применимы на практи-
ке, востребованы бизнесом и ори-
ентированы на решение современ-
ных проблем. 

Одним из важнейших шагов на пу-
ти достижения этих целей должна 
стать ориентация молодых специа-
листов (студентов и аспирантов про-
фильных ВУЗов) на решение акту-
альных задач индустрии и бизнеса.  
Поэтому ЛЛК активно развивает 
партнерскую программу сотрудни-
чества с ведущими ВУЗами России 
и ближнего зарубежья. В этом году 
Компания, заручившись поддерж-
кой ОАО «ЛУКОЙЛ», поддержа-
ла инициативу МГУ собрать в од-
ном месте химиков разных ВУЗов. 
Идея оказалась весьма полезной и 
актуальной: форум ChemCamp пре-
доставил участникам прекрасную 
возможность показать свои знания 
в рамках Олимпиады и командного 

турнира, а также 
узнать о возмож-
ностях развития 
карьеры в области 
профессиональной 
специализации. 
– Нефтегазовый 
рынок трудно пред-
сказуем, но доста-
точно закономе-
рен. Главное в том, 
что происходит его 
трансформация: от 

сырьевых товаров к торговле сер-
висными услугами, технологиями, 
переход к «виртуальному» рын-
ку, где значима интеллектуальная 
и психологическая роль человече-
ского фактора, – заявил в своём 
выступлении генеральный дирек-
тор ЛЛК Максим Дондэ. В рам-
ках партнёрской программы ЛЛК 
регулярно знакомит будущих вы-
пускников с современным рынком 
и его требованиями, ориентируя 
талантливую молодёжь на разви-
тие своих знаний и реализацию 
потенциала по выбранной специ-
альности в ТЭК. Более того, хими-
ческое образование является од-
ним из самых дорогих, и работа 
в непрофильных областях обес-
ценивает немалые вложения госу-
дарства в подготовку будущих спе-
циалистов. 
Для ЛЛК это было не первое знаком-
ство с химиками МГУ – в поиске та-
лантливых специалистов Компания 
на протяжении нескольких лет еже-
годно устраивает корпоративные 
презентации в ведущих российских 
профильных ВУЗах, включая старей-
ший университет страны. Однако 
в этот раз формат сотрудничества 
стал принципиально иным.

C 4 по 7 апреля в МГУ имени М.В. Ломоносова прошел первый 
Международный студенческий форум ChemCamp. ЛЛК впервые ста-
ла официальным партнером мероприятия, в котором приняли уча-
стие около 400 студентов-химиков и аспирантов химических фа-
культетов из России и стран ближнего зарубежья. В рамках форума 
состоялось знакомство с талантливыми, амбициозными, уверенны-
ми в себе молодыми специалистами: самые достойные из них полу-
чат шанс присоединиться к коллективу ЛЛК.

Ф
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М ChemCamp – 
сближение науки и бизнеса

ДЕКАН ХИМИЧЕСКОГО ФАКУЛЬТЕТА МГУ ВАЛЕРИЙ ЛУНИН (СПРАВА) 

И ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР ООО «ЛЛК-ИНТЕРНЕШНЛ» 

МАКСИМ ДОНДЭ
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– До этого мы сотрудничали с хими-
ческим факультетом МГУ, а теперь 
возвели наше партнёрство в масштаб 
всего университета, – рассказывает 
начальник Управления по персона-
лу и общим вопросам ООО «ЛЛК-
Интернешнл» Ольга Прошутинская.  
– В рамках форума была органи-
зована ярмарка вакансий. Из уст 
представителей крупнейших ком-
паний, учавствовавших в форуме (в 
числе прочих участников – СИБУР, 
«Росатом», P&G), студенты и аспи-
ранты узнали о том, что помимо ис-
следовательских или научных работ 
в области химии, разработки новых 
рецептур масел, существуют также 
должности технических специали-
стов, работающих с ведущими авто-
производителями или крупными инду-
стриальными компаниями. 
– Для нас это было, в первую оче-
редь, имиджевое мероприятие, – от-
мечает старший менеджер Отдела 
по работе с персоналом ЛЛК Ева 
Шекунова. – Дополнительный 
плюс в том, что в работе фору-
ма принимали участие не толь-
ко студенты МГУ, но и их колле-

ги из Санкт-Петербурга, Самары, 
Новосибирска, Екатеринбурга, а 
также Минска, что позволило нам 
выйти за рамки ведущих ВУЗов 
России. Кроме того, форум стал до-
полнительной возможностью зна-
комства с потенциальными кандида-
тами для участия в корпоративном 
проекте «Стажер»: несколько ре-
бят, вызвавших интерес к себе бла-
годаря результатам, показанным 
на Олимпиаде, были приглашены 
на собеседование в ЛЛК. 
– В рамках ChemCamp нам были 
интересны не просто сильные спе-
циалисты-химики, а кандидаты с 
широким кругозором и глубокой 
эрудицией в других областях, – го-
ворит Ева Шекунова. – Отдельный 
пункт – лидерские качества. Мы на-
бираем людей, которые обладают 
задатками руководителей, чтобы 
впоследствии можно было бы дове-
рять им руководство проектами, в 
том числе международными. Тем бо-
лее, что зарубежный бизнес ЛЛК 
активно развивается, и каждый год 
у Компании появляются новые зару-
бежные рынки сбыта и новые активы.

КОНФЕРЕНЦИЯ SAE В ДЕТРОЙТЕ: 
С ПРИЦЕЛОМ НА БУДУЩЕЕ

С 16 по 18 апреля в 
Детройте (штат Мичиган) 
прошла конференция 
Общества автомобиль-
ных инженеров  (Society 
of Automotive Engineers, 
SAE). Эта конференция – 
одно из крупнейших ме-
роприятий мирового мас-
штаба, которое ежегодно 
собирает инженеров, ру-
ководителей, препода-

вателей и студентов из 97 стран мира. Конференция SAE по праву 
считается источником технической информации и опыта, исполь-
зуемого в разработке, производстве, обслуживании и управлении 
транспортных средств. В рамках мероприятия были представлены 
доклады о тенденциях развития автомобильной индустрии и связан-
ные с этим изменения требований к смазочным материалам.
ООО «ЛЛК-Интернешнл» впервые приняло участие в конференции.
Компанию на форуме представляли менеджеры Отдела взаимодей-
ствия с производителями оборудования (ОЕМ) Юрий Галкин и Иван 
Дрокин, ставшие участниками сессий, посвящённых вопросам при-
менения смазочных материалов в современных автомобилях. 
Одновременно с конференцией была проведена выставка, в кото-
рой  автопроизводители и крупнейшие поставщики автокомпонен-
тов продемонстрировали свои ведущие разработки.
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Чемпионат мира по шос-
сейно-кольцевым гон-

кам среди легковых автомобилей 
(WTCC) без преувеличения мож-
но назвать одним из самых важ-
ных событий в мире автоспорта. 
Возможность наблюдать воочию за 
мастерством пилотов, выступаю-
щих в этом классе, получили и рос-
сияне – 9 июня на подмосковном 
автодроме Moscow Raceway про-
шел очередной, шестой этап чем-

пионата WTCC-2013, в котором 
приняло участие 11 команд (все-
го 23 гонщика), включая LUKOIL 
Racing Team – единственную рос-
сийскую команду в туре. Вслед за 
прошлогодней гонкой в Макао 
(Китай) и мартовским этапом 
WTCC в Монце (Италия), который 
открывал нынешний сезон, москов-
ский автодром стал очередным ме-
стом встречи ЛЛК со своими дело-
выми партнёрами.

В этот раз были приглашены пред-
ставители крупных сетевых станций 
технического обслуживания (СТО), 
которые являются одним из основ-
ных каналов продвижения продук-
ции.  Кроме того, здесь были пред-
ставители крупных зарубежных 
автопроизводителей, таких как VW, 
Renault-Nissan, GM, UZ Daewoo и 
другие.
Такой выбор высоких гостей не был 
случайным – в свете изменений 
в структуре потребления масел, 
ЛЛК нацелена на развитие пря-
мых взаимоотношений с крупными 
мультибрендовыми авторизован-
ными СТО. 
– Эта тенденция смещает акценты 
в коммерческой и маркетинговой 
политике Компании, стимулируя её 
более активное присутствие в этом 
сегменте,  – отмечает бренд-мене-
джер ЛЛК Игорь Володин.  
В компании разработана уникаль-
ная Программа поддержки СТО, в 
рамках которой предлагается не 
только  новый высококачественный 
продукт – синтетическое масло но-
вого поколения LUKOIL GENESIS, 
но и целый набор услуг и  маркетин-
говых инициатив, которые не имеют 
аналогов на отечественном рынке 
масел.

В рамках российского этапа гонок FIA WTCC-2013 лидер рос-
сийского рынка смазочных материалов – компания ООО «ЛЛК-
Интернешнл» – впервые публично презентовала в России новую 
марку премиального моторного масла LUKOIL GENESIS. По прогно-
зам гостей ЛЛК – представителей крупнейших российских станций 
технического обслуживания (СТО) – LUKOIL GENESIS может стать 
одним из ключевых инструментов в реализации программы со-
вместного сотрудничества.
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WTCC: премьера 
LUKOIL GENESIS в России

ДЛЯ ОБЕСПЕЧЕНИЯ ПОЛНОГО КОМФОРТА 

VIP-ГОСТЕЙ РЯДОМ С ТРАССОЙ БЫЛ 

УСТАНОВЛЕН СПЕЦИАЛЬНЫЙ ШАТЁР
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– В рамках московского этапа 
WTCC мы презентовали нашим го-
стям  масло LUKOIL GENESIS – вы-
сокотехнологичный премиальный 
продукт, который уже завоевал 
сердца потребителей  ряда евро-
пейских стран. К слову, это была 
первая публичная презентация этой 
марки масла в России, – объясняет 
Игорь  Володин. 
Один из гостей мероприятия – 
Сергей Дюшко, директор по марке-
тингу Группы компаний Block Motors 
(компания является официальным 
дилером автомобилей Hyundai, 
Mitsubishi, Opel, Chevrolet, Renault, 
Volvo, Ford, Nissan) – положитель-
но оценил перспективы масел мар-
ки LUKOIL GENESIS на российском 
рынке. «У "ЛУКОЙЛа" все полу-

чится, в первую очередь, благода-
ря очень хорошему соотношению 
цены и качества. По отзывам ряда 
дилеров, с которыми мы общались, 
это, действительно, качественный 
продукт. Я думаю, что в ближайшее 
время мы начнем предлагать масло 
ЛУКОЙЛ нашим клиентам», – гово-
рит Сергей Дюшко.
Управляющий директор Автоцентра 
Сити Каширка (официальный ди-
лер Volkswagen) Юрий Мошуров 
также считает, что у линейки ма-
сел LUKOIL GENESIS прекрасное 

будущее, которое, впрочем, зави-
сит от правильного позиционирова-
ния этого продукта на рынке и его 
восприятия российскими предста-
вительствами зарубежных автопро-
изводителей. 
– Заявленные характеристики ма-
сел GENESIS  соответствуют вы-
соким стандартам качества, и его 
можно использовать в автомоби-
лях премиального ценового сегмен-
та или в топовых моделях средне-
го ценового сегмента после того, 
как закончился срок действия ос-
новной гарантии, – сказал Юрий 
Мошуров.
– Завоевание доверия потреби-
теля – процесс длительный, это 
приходит с опытом эксплуатации. 
Когда автовладельцы начнут ис-

пользовать новое масло и поймут, 
что оно достойное, то круг потре-
бителей будет расширяться. Масло 
GENESIS имеет допуски ведущих 
мировых производителей, но го-
раздо важнее цифр и сухих фак-
тов то, как масло себя поведет в 
реальных условиях – как будет ра-
ботать двигатель, какой будет угар, 
как будет проходить запуск холод-
ного двигателя, – прокомментиро-
вал Виталий Клюшников, руководи-
тель сервис-бюро «АвтоСпецЦентр 
Nissan».

Пока продукт доступен лишь в сетевых авторизованных 
станциях технического обслуживания ряда крупнейших 
зарубежных автопроизводителей

ПОСЕТИТЕЛИ VIP-ЗОНЫ ПОЛУЧИЛИ ВОЗМОЖНОСТЬ СФОТОГРАФИРОВАТЬСЯ С 

ПИЛОТАМИ
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Пока продукт доступен лишь в се-
тевых авторизованных станциях 
технического обслуживания  ряда 
крупнейших зарубежных автопро-
изводителей.

Являясь спонсором российско-
го этапа WTCC, «ЛУКОЙЛ» по-
лучил возможность представить 
новый бренд практически всему 
миру. В рамках мероприятия, ко-

торое транслировалось более чем 
в 100 странах мира, телезрите-
ли наверняка заметили эффект-
ные билборды с рекламой масла 
GENESIS, расположенные как на 

стартовой «решётке», так и на са-
мой трассе.
Кроме того, специально установ-
ленный шатёр в VIP-зоне также 
был брендирован под GENESIS, 

а его посетители имели возмож-
ность сфотографироваться с пило-
тами, получить памятные сувениры 
и принять участие в интерактивных 
мероприятиях. Учитывая развле-
кательный характер мероприятия, 
формальную техническую презен-
тацию было решено не проводить. 
Проявивших интерес к новому 
продукту гостей на месте консуль-
тировали технические специали-
сты ЛЛК. 
– LUKOIL GENESIS уже прошел 
тесты на наших болидах LUKOIL 
Racing Team. Это достаточно го-
ворит о качестве и уровне свойств 
масла  GENESIS, поскольку гоноч-
ный автомобиль – это вершина эво-
люции двигателя, – говорит Игорь 
Володин.
Допуск к использованию GENESIS в 
рамках WTCC – лучшее свидетель-
ство высокого качества рецептур-
ных разработок ЛЛК. В Компании 
следят за новейшими мировы-
ми трендами в двигателестроении, 
включая повышение рабочей тем-
пературы двигателя и уменьшение 
его объёма. Технические характери-
стики GENESIS превосходят требо-
вания, установленные международ-
ными классификациями, и этот запас 
прочности – и есть то преимущество, 
которое мы предлагаем российским 
и зарубежным автолюбителям.   
Ознакомившись с преимущест-
вами нового моторного масла 
ЛУКОЙЛ, гости ЛЛК перемести-
лись на трибуны. Проведённый 
этап стал более чем удачным для 
«ЛУКОЙЛа»: Иван Мюллер за-
воевал одну победу и одно вто-
рое место и в чемпионате име-
ет 246 очков против 133 у своего 
главного соперника Габриэле 
Тарквини. Выступавший за коман-
ду «Лада Спорт ЛУКОЙЛ» Джеймс 
Томпсон сумел показать наилуч-
ший результат в чемпионате мира 
для своей команды финишировав 
пятым в первой гонке.

Технические характеристики масла 
LUKOIL GENESIS превосходят требования, 
установленные международными классификациями

БРЕНД-МЕНЕДЖЕР ЛЛК ИГОРЬ ВОЛОДИН 

(СПРАВА, В КОМПАНИИ ПИЛОТА 

ВЛАДИМИРА ШЕШЕНИНА) 

ПРИЕХАЛ ПОДДЕРЖАТЬ 

LUKOIL RACING TEAM

ПОКЛОННИЦА ДЖЕЙМСА ТОМПСОНА 

ПОЛУЧАЕТ АВТОГРАФ БРИТАНСКОГО 

ПИЛОТА



21

– Как вы пришли к идее производ-
ства оригинальных масел? 

– У всех ведущих автопроизводите-
лей есть своя марка моторного мас-
ла. Завод GM Uzbekistan в Асаке 
производит девять моделей автомо-
билей, три из которых поставляют-
ся в Россию под маркой Uz-Daewoo: 

Nexia, Matiz, Gentra. С учетом 
объёмов продаж автомобилей Uz-
Daewoo на рынке СНГ, а также дина-
мики и общего объёма производства 
на GM Uzbekistan, появление мотор-
ного масла под маркой UZAUTOOIL 
– абсолютно оправданный шаг. 
Если же принять во внимание вели-
чину дилерской сети Uz-Daewoo в 
СНГ, а это 128 дилеров с 243 точ-
ками продаж, у новой марки масла 
UZAUTOOIL есть возможность стать 
коммерчески успешным товаром.

– По каким критериям вы выбирали 
партнера?

– Партнера выбирали по несколь-
ким критериям. В первую очередь, 
учитывали качество производи-
мого продукта. Оно уже провере-
но временем, поскольку моторное 
масло ЛУКОЙЛ является маслом 
первой заливки в двигатели авто-
мобилей, производимых на GM 
Uzbekistan. Второе – статус и репу-
тация партнёра. Третий критерий – 
возможность выстраивания долго-
срочных отношений. В итоге после 
ряда переговоров остановились на 
компании ЛЛК, как в полной мере 
отвечающей параметрам стратеги-
ческого партнёрства. 

– Что можете сказать о сотрудниче-
стве с ЛЛК?

– Отмечу, что уже на стадии со-
гласования определились об-
щие подходы партнёров к созда-
нию, производству и дальнейшему 
продвижению нового продукта. 

Большинство вопросов: техноло-
гических, организационных, – бы-
ли решены мобильно и конструк-
тивно. Мы не просто нашли точки 
соприкосновения, мы полностью 
сформировали единое видение 
новой марки моторного масла – 
UZAUTOOIL.

«ЛУКОЙЛ» начал производство 
масел UZAUTOOIL 
для Uz-Daewoo

23-24 мая в рамках ежегодной дилерской конференции Uz-Daewoo 
были подведены первые итоги сотрудничества с ЛЛК по производ-
ству моторного масла UZAUTOOIL. Исполнительный директор пред-
ставительства Uz-Daewoo в России Игорь Давыдов прокомментиро-
вал основные аспекты взаимодействия партнеров.

UZ-DAEWOO
СП GM-Uzbekistan (до марта 2008 года – Uz-Daewoo Auto Co) про-
изводит автомобили Nexia и Matiz под маркой Uz-Daewoo на заво-
де в Асаке, с 1996 и 2001 года соответственно. В 2013 году линейка 
марки пополнилась седаном С-класса Gentra (Джентра). Локализация 
производства – более 60%. По данным Комитета автопроизводителей 
АЕБ, марка традиционно входит в десятку лидеров среди иномарок, 
продаваемых в России. Matiz в течение многих лет – победитель рей-
тингов продаж в своем классе. В 2012 году в СНГ продано 112 тыс. 
автомобилей Uz-Daewoo, из них в России – 88 232 шт. По данным АА 
Автостат, дилерская сеть Uz-Daewoo является одной из крупнейших, 
её объем в странах СНГ, включая Россию, – почти 250 торгово-сер-
висных центров. На территории России марка представлена 156 ав-
тосалонами почти в 100 городах: от «миллионников» до райцентров.

РЕАЛИЗАЙЦИЕЙ ПРОЕКТА ПРОИЗВОДСТВА 

МАСЕЛ UZAUTOOIL ОТ ЛЛК РУКОВОДИТ

НАЧАЛЬНИК УПРАВЛЕНИЯ ПРОДАЖ 

НА ВНУТРЕННЕМ РЫНКЕ 

ДМИТРИЙ ЛЕОНОВ

ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР 

ПРЕДСТАВИТЕЛЬСТВА UZ-DAEWOO 

В РОССИИ ИГОРЬ ДАВЫДОВ
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СТИМУЛ ДЛЯ ЛОЯЛЬНЫХ 
ПОТРЕБИТЕЛЕЙ

С 1 июня по 31 августа 2013 
года ООО «ЛЛК-Интернешнл» 
проводит федеральную програм-
му лояльности в розничных тор-
говых точках. Программа под 
названием «Корона российской 
торговли» направлена на стиму-

лирование и увеличение объё-
мов продаж моторных масел 
ЛУКОЙЛ в торговых точках ди-
лерской сети категории HiPo 
(High Potential) и визуального до-
минирования продукции на пол-
ках. Программа охвачены сле-
дующие марки масел: ЛУКОЙЛ 
ЛЮКС синтетическое 5W-40 API 
SN/CF;  ЛУКОЙЛ ЛЮКС по-
лусинтетическое, 10W-40 API 
SL/CF, ЛУКОЙЛ трансмиссион-
ное, TM-4, 75W-90, 80W-90, 
ЛУКОЙЛ трансмиссионное, TM-
5, 75W-90, 80W-90, ЛУКОЙЛ 
ATF объёмом 1 и 4/5 л. 

ФУТБОЛЬНЫЙ УСПЕХ

2 июня 2013 года в Москве на 
стадионе Академии «Спартак» 
по футболу им. Ф.Ф. Черенкова 
состоялся турнир по мини-фут-
болу среди команд организаций 
ОАО «ЛУКОЙЛ» Московского 
региона, посвященный 15-летию 
Спортивного клуба «ЛУКОЙЛ». 
В соревнования принимали уча-
стие 12 команд, в том числе и 
сборная команда ООО «ЛЛК-
Интернешнл». В этом году в кол-
лектив ЛЛК пришли новые со-
трудники, принявшие активное 
участие в футбольных состяза-
ниях. Павел Громов, Владислав 
Смирнов, Алексей Пунинский и 
Андрей Паращак присоедини-
лись к уже давно играющим со-
трудникам команды: Александру 
Останину, Егору Болдыреву, 
Дмитрию Анохину и Сергею 
Комолову. Сплав молодости и 
мастерства под бдительным ру-
ководством капитана Сергея 
Новосёлова позволил добить-
ся одного из лучших результа-
тов в этом турнире за послед-
ние несколько лет. Выиграв три 
матча (с командами «РИТЭК» 
3:0, «ЛУКОЙЛ-Транс» 1:0 и 
«ЛУКОЙЛ-Энергосервис» 2:0), 
ЛЛК уступила только призерам 
чемпионата. «Благодарим бо-
лельщиков за поддержку и ор-
ганизаторов – Спортивный клуб 
«ЛУКОЙЛ» – за возможность 
сразиться на спортивной пло-
щадке, что, безусловно, способ-

ствовало формированию и раз-
витию корпоративный культуры 
и сплочению трудового коллекти-
ва», – прокомментировал Сергей 
Новосёлов.

ЛЛК ПОСТАВИТ МАСЛА 
ООО «РОЛЬФ ЭСТЕЙТ 
САНКТ-ПЕТЕРБУРГ» 

ООО «ЛЛК-Интернешнл» на-
чинает поставки моторных ма-
сел LUKOIL GENESIS A5/B5 5W-
30, LUKOIL GENESIS 5W-40, 
ЛУКОЙЛ ЛЮКС синтетическое 
5W-30 и ЛУКОЙЛ ЛЮКС син-
тетическое 5W-40 на авторизо-
ванные станции технического об-
служивания (АСТО) ООО «Рольф 
Эстейт Санкт-Петербург». Масла 
будут отгружаться в адрес вось-
ми филиалов петербургской ком-
пании, говорится в пресс-релизе 
ЛЛК от 20 мая.
Группа компаний «РОЛЬФ» – ли-
дер российского автомобильного 
рынка, крупнейший в России им-
портёр и продавец автомобилей 
иностранных марок, владеет ло-
гистическим бизнесом и дистри-
буцией запасных частей.
Розничная сеть «РОЛЬФ» в Санкт-
Петербурге представляет автомо-
бильные бренды, среди которых – 
как массовые, так и премиальные 
марки (SKODA, Jaguar, Land 
Rover, Ford, Mitsubishi, Hyundai, 
Mazda, Renault). 

СУРГУТСКИЕ НЕФТЯНИКИ 
ЗАЛЬЮТ МАСЛО ЛУКОЙЛ

ООО «ЛЛК-Интернешнл» по-
бедило в тендере на постав-
ку моторных, трансмиссионных, 
гидравлических и индустри-
альных масел, а также сма-
зок  торговой марки Teboil (вхо-
дит в Группу «ЛУКОЙЛ») в адрес 
ОАО «Сургутнефтегаз». Общий 
объём поставок – 1,4 млн л. 
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www.lukoil-masla.ru
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Сроки поставок – 2 и 3 кварталы 
2013 года и 1 квартал 2014 года.
Масла и смазки торговой мар-
ки Teboil изготавливаются на 
производственной площад-
ке «ЛУКОЙЛ» в Финляндии 
(г. Хамина). Продукция под брен-
дами «ЛУКОЙЛ» и Teboil реали-
зуется более, чем в 40 странах 
мира. «ЛЛК-Интернешнл» входит 
в десятку ведущих мировых про-
изводителей масел.

«МОСГОРТРАНС» 
ВЫБИРАЕТ ЛУКОЙЛ ATF

ООО «ЛЛК-Интернешнл» выиг-
рало тендер на поставку транс-
миссионных масел ЛУКОЙЛ ATF 
в адрес ГУП «Мосгортранс». 
Годовой объём – 120 тонн, срок 
окончания поставок – май 2014 
года. Продукт будет использо-
ваться на большинстве автобу-
сов парка ГУП «Мосгортранс» 
в АКПП немецкого концерна 
Voith, которые установлены в 
автобусах ЛИАЗ 6212, ЛИАЗ 
5256, а также на всех модифика-
циях автобусов МАЗ.
Автопарк ГУП «Мосгортранс» 
является крупнейшим в Европе 
и насчитывает около 6 тыс. ав-
тобусов. Поставки будет осу-
ществлять официальный ди-
лер «ЛЛК-Интернешнл» – ООО 
«Лубрикантс».
ЛУКОЙЛ ATF – всесезонное уни-
версальное масло для автома-
тических коробок переключения 
передач легковых, грузовых ав-
томобилей, а также автобусов 
и спецтехники. Масло обладает 

стабильными антифрикционными 
свойствами, отличается улучшен-
ными антикоррозионными свой-
ствам, великолепно защищает 
детали от износа. Высокая анти-
окислительная стабильность мас-
ла предотвращает его деструкцию.
Трансмиссионное масло ЛУКОЙЛ 
ATF разработано с учетом требо-
ваний ведущих мировых произво-
дителей к смазочным материалам 
для АКПП и предназначено для 
использования в автоматических 
трансмиссиях грузовых, легковых 
автомобилей, а также автобусов 
и спецтехники  где требуется офи-
циальное одобрение Voith и соот-
ветствие требованиям специфика-
ции DEXRON IIIG.

LUKOIL GENESIS БУДЕТ 
ПРОДАВАТЬСЯ В СЕРБИИ

ООО «ЛЛК-Интернешнл» объяв-
ляет о начале продаж моторных 
масел линейки LUKOIL GENESIS в 
Сербии. Масло будет продавать-
ся в розничных торговых точках, 
в том числе на фирменных АЗС 

«ЛУКОЙЛа». Презентация про-
дукта прошла в рамках междуна-
родной автомобильной выставки в 
Белграде в марте 2013 года. В от-
ношении продавцов действует ак-
ция: за каждую проданную канист-
ру LUKOIL GENESIS предусмотрен 
подарок – нескользящий коврик 
GECKO для мобильного телефона 
(используется в автомобиле).

LUKOIL MARINE 
LUBRICANTS УВЕЛИЧИЛА 
ДОХОДЫ ДО $200 МЛН 

Компания LUKOIL Marine 
Lubricants Ltd., специализирую-
щаяся в производстве судовых ма-
сел, увеличила на 74% доходы от 
продаж своей продукции в финан-

совом 2012 году, выручив при-
мерно $200 млн. Об этом в кон-
це марта журналистам в Гамбурге 
сообщил генеральный директор 
компании Виктор Журавский.
LUKOIL Marine Lubricants Ltd. бы-
ла основана в 2008 году и яв-
ляется дочерней компанией НК 
«ЛУКОЙЛ». Ее последние успе-
хи являются следствием корпора-
тивной стратегии, нацеленной на 
долгосрочный рост бизнеса. 
– Благодаря всеобъемлющей 
поддержке головной компании 
нам удалось построить поисти-
не эффективный бизнес в миро-
вом масштабе, и сегодня LUKOIL 
Marine Lubricants Ltd. являет-
ся самой быстрорастущей ком-
панией в отрасли. У нас откры-
ты офисы в России, Германии, 
ОАЭ, Сингапуре и США, тогда 
как большое число специалистов 
c огромным опытом работы в этой 
области трудятся на нас по всему 
миру – в Греции, Великобритании, 
Италии, Норвегии, Нидерландах, 
Индии, Китае, Гонконге, Южной 
Корее, Японии, Тайване, 
Австралии и Южной Африке. У 
нас есть все, что необходимо, и 
я уверен, что мы продолжим раз-
вивать свой бизнес на долгосроч-
ной основе, – сказал Журавский. 
– В отличие от наших конкурен-
тов, мы постоянно расширяем 
свою сеть в мировом масштабе. 
Наши смазочные материалы се-
годня более доступны во мно-
гих портах мира, нежели те, что 
предлагают другие поставщики. 
К тому же стоит добавить, что мы 
на ранней стадии сконцентриро-
вали свои усилия на развитии но-
вых, высококачественных масел 
для судовых двигателей, которые 
позволят сократить потребление 
топлива, и износ самих двигате-
лей, – сказал Штефан Клауссен, 
технический директор и директор 
по маркетингу гамбургского офи-
са LUKOIL Marine Lubricants Ltd.
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ТУРЕЦКИЕ ДИЛЕРЫ 
ПОСЕТИЛИ МОСКВУ И ПЕРМЬ

С 15 по 17 мая состоялась выезд-
ная конференция, организованная 
ООО «ЛЛК Евразия» для 35 ди-
лерских компаний в целях развития 
дистрибуции на территории Турции, 
стран Ближнего Востока и Африки. 
Участники конференции подвели 
итоги работы за 2012 год  и ознако-
мились с программой интенсивного 
развития бизнеса на 2013-2014 
годы. В рамках мероприятия состоя-
лась встреча с генеральным дирек-
тором ООО «ЛЛК-Интернешнл» 
Максимом Дондэ, который уделил 
особое внимание созданию систе-
мы качественной дистрибуции на 
обозначенной территории, под-
черкнув, что ключевым звеном в 
данной системе являются именно 
дилерские компании. В рамках кон-
ференции участники также посети-
ли крупнейший НПЗ «ЛУКОЙЛа» – 
«ЛУКОЙЛ–Пермнефтеоргсинтез»: 
была организована экскурсия в це-
ха смешения, розлива и фасовки 
смозочных материалов, лаборато-
рию и на склад завода. Дилеры по 
достоинству оценили высокотехно-
логичное производство и степень 
контроля качества на всех этапах 
производства, начиная от отбора 
проб базового масла до выходно-
го анализа партий готовой продук-
ции. В целом дилеры высоко оцени-
ли предоставленную возможность 
познакомиться с процессом про-

изводства смазочных материалов 
«ЛУКОЙЛа».
– Особенно важным было посе-
щение завода ЛУКОЙЛ, что про-
демонстрировало масштабность, 
прочность структуры и весомую 
роль «ЛУКОЙЛа» на россий-
ском рынке. На нас ложится боль-
шая ответственность для достиже-
ния амбициозных целей, мы должны 
приложить много усилий, чтобы 
расширить долю «ЛУКОЙЛа» на 
рынке Турции и добиться само-
го высокого роста объёмов про-
даж. Впечатления от поездки са-
мые положительные, путешествие 
было приятным и полным гостепри-
имства, – поделился впечатлениями 
представитель компании CAN-TEK 
LTD. STI Исмаил Селикан.
– Я очень признательна, что стала 
участником конференции в России. 
Во время поездки была возмож-
ность познакомиться с крупнейшим 
заводом «ЛУКОЙЛа», поделиться 
опытом и информацией с другими 
дистрибьюторами, что, безусловно, 
пойдет на пользу всем нам в нашей 
дальнейшей работе. Благодарю 
всех, кто внёс свой вклад в орга-

низацию мероприятия, – добавила 
Мелис Чаглаян, «Чаглаян Метал» 
(Измир).
– Хочу поблагодарить за гостепри-
имство, оказанное во время по-
ездки.  Мы смогли познакомить-
ся c мощнейшим производством 
в Перми, технологией производ-
ства, что очень впечатлило меня, – 
подытожил Митхат Гюзель (фирма 
«MAKЯГСАН»).

ПРАЗДНИК ДЛЯ САМЫХ 
МАЛЕНЬКИХ

По сложившейся традиции в нача-
ле июня прошёл очередной День 
открытых дверей для детей работ-
ников московского офиса ООО 

«ЛЛК-Интернешнл». После раз-
влекательной программы дети бы-
ли приглашены на совещание с 
генеральным директором ЛЛК 
Максимом Дондэ. По итогам со-
вещания юные гости получили по-
дарки и сувениры и переместились 
в большую переговорную, где их 
ждали аниматоры, праздничная му-
зыка и угощения.

24-26 АПРЕЛЯ 2013 ГОДА 

ООО «ЛЛК-ИНТЕРНЕШНЛ» 

ПРИНЯЛО УЧАСТИЕ В ВЫСТАВКЕ

АВТОКОМПОНЕНТОВ 

И СМАЗОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ 

В ПЕКИНЕ (КИТАЙ). 



ЛЛК – УЧАСТНИК 
XX МЕЖДУНАРОДНОЙ ВЫСТАВКИ 

ТЕХНОЛОГИЙ ГОРНЫХ РАЗРАБОТОК 
«УГОЛЬ РОССИИ И МАЙНИНГ»

В Новокузнецке 4-7 июня прошла XX Международная специализированная 
выставка технологий горных разработок «Уголь России и Майнинг». Выстав-
ка прошла при поддержке Министерства энергетики РФ, Союза немецких 
машиностроителей, Отраслевого объединения «Горное машиностроение» 
(Германия), Ассоциации британских производителей горного и шахтного 

оборудования, Министерства промышленности и торговли Чешской респуб-
лики, Администрации Кемеровской области, Администрации города Новокуз-
нецка, а также Сибирского Государственного индустриального университета. 

ООО «ЛЛК-Интернешнл» приняло участие в выставке.




