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Дорогие коллеги!

Позвольте поздравить вас с профес-
сиональным праздником – Днем ра-
ботников нефтяной и газовой про-
мышленности! 
«ЛЛК-Интернешнл» - это часть рос-
сийской национальной нефтяной 
компании «ЛУКОЙЛ». От нашей со-
вместной работы во многом зависит 
восприятие бренда «ЛУКОЙЛ» в об-
ществе, а также вопрос доверия ка-
честву продукции Компании. С упа-
ковки масел начинается знакомство 
конечного потребителя с брендом. 
И это налагает на коллектив «ЛЛК-
Интернешнл» большую ответствен-
ность. 
Семь лет работы «ЛЛК-Интернешнл» 
демонстрируют ряд профессиональ-
ных успехов и достижений. Наши на-
учные разработки и производствен-
ный потенциал подтверждают, что 
мы движемся в правильном направ-
лении. Мы продолжаем расширять 
географию поставок и увеличивать 
ассортимент современных и востре-
бованных продуктов, завоёвывая ав-
торитет как в России, так и за рубе-
жом. Уверен, что немало поводов для 
гордости нас ждет и в будущем. 
Но главная движущая сила всех наших 
прошлых побед и залог будущих - это 
вы, мои дорогие коллеги, ваш высокий 
профессионализм, неиссякаемая энер-
гия и настойчивость в достижении 
поставленных целей.
От имени руководства «ЛЛК-
Интернешнл» примите искренние 
поздравления с профессиональным 
праздником, пожелания успехов, реа-
лизации задуманного, интересных 
идей, здоровья и счастья вам, вашим 
родным и близким.
  
Генеральный директор  
ООО «ЛЛК-Интернешнл»
Максим Дондэ
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тНовые масла ЛУКОЙЛ 
АДВАНТО и ЛУКОЙЛ МОТО:
Для большой и малой техники

По данным «ЛЛк-
Интернешнл», в настоя-

щее время объём потребления сма-
зочных материалов «ЛукОЙЛ» 
предприятиями целлюлозно-бу-
мажной промышленности состав-
ляет чуть более 1% от общего объё-
ма производства. планы компании 
предусматривают увеличение до-
ли присутствия в этом сегменте, 
поэтому акцент сделан на произ-
водстве  новой линейки масел для 
высокопроизводительных бума-
годелательных машин – ЛукОЙЛ 
АДВАНтО.
Масла, используемые в бумаго-
делательных машинах, на пер-
вый взгляд, нельзя отнести к самым 
сложным. Они работают в циркуля-
ционных системах смазывания и по-
стоянно прокачиваются из ёмкости 
через подшипники, таким образом 
смазывая их. В то же время исполь-
зование смазочных материалов в 
бумагоделательных машинах име-
ет свою специфику, т.к. в произ-
водственном процессе использует-
ся очень много воды и пара. такой 
производственный процесс нельзя 
назвать чистым. кроме того, на по-
следней стадии высушивания бума-
ги преобладают высокие темпера-
туры рабочих поверхностей. Эти 
особенности налагают повышенные 

требования на используемые мас-
ла, которые должны обладать высо-
кой термоокислительной стабиль-
ностью, отделять воду, и при этом 
не сильно загрязняться. 
Современным требованиям в пол-
ной мере отвечают масла ЛукОЙЛ 

АДВАНтО 150 и 220, разра-
ботанные специалистами «ЛЛк-
Интернешнл» для смазывания под-
шипников качения и скольжения, а 
также зубчатых передач бумаго-
делательных машин. В основе дан-
ной продукции - высокоочищенные 

Разрабатывая новые смазочные материалы, «ЛЛК-Интернешнл» 
стремится охватить максимально широкий круг потребителей, пре-
доставляя им продукт, соответствующий самым современным тре-
бованиям. К таким продуктам, безусловно, относятся масла ЛУКОЙЛ 
АДВАНТО и ЛУКОЙЛ МОТО. Первые предназначены для больших 
бумагоделательных машин, используемых в целлюлозно-бумажной 
промышленности, вторые – для малых моторов легкой техники.

НИкОЛАЙ НИкОЛАЕВ, СтАРшИЙ 

МЕНЕДЖЕР «ЛЛк-ИНтЕРНЕшНЛ» пО РАбОтЕ 

С пРОМышЛЕННОСтью И OEM
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минеральные базовые масла и вы-
сокоэффективный пакет присадок. 
подобранная рецептура обеспе-
чивает отличные эксплуатационные 
свойства масла: высокие противо-
износные и противозадирные осо-
бенности, длительную и надежную 
эксплуатацию узлов бумагодела-
тельных машин в условиях высоких 
нагрузок, температур и скоростей в 
присутствии воды и пара, отличную 
термоокислительную стабильность и 
фильтруемость, эффективную защи-
ту от ржавления и коррозии, быст-
рое и эффективное отделение воды.
к преимуществам использования 
масел ЛукОЙЛ АДВАНтО 150 и 
220 также можно отнести возмож-
ность снижения расходов на тех-
ническое обслуживание за счет 
увеличения интервалов смены мас-

ла и срока службы оборудования. 
продукция соответствует требова-
ниям ведущих производителей под-
шипников и бумагоделательных ма-
шин: DIN 51517 p.3 (CLP), Voith VN 
108, SKF Emcor (Roller test), FAG 
FE8, FAG Step 4, FAG PMO, Metso 
RAU4L00659/04 Wet end, Metso 
RAU4L00659/04 dry end.

Хорошее начало
первый тендер на поставку ма-
сел  ЛукОЙЛ АДВАНтО «ЛЛк-
Интернешнл» выиграла в конце про-
шлого года. Согласно условиям на 
предприятия группы ИЛИМ - лиде-
ра российской целлюлозно-бумаж-
ной промышленности по объемам 
выпуска продукции – осуществлены 
поставки 200 тонн масла ЛукОЙЛ 
АДВАНтО 220. В этом году успеш-
но завершены испытания масла 
ЛукОЙЛ АДВАНтО 150 на ОАО 
«Селенгинский целлюлозно-картон-
ный комбинат». Этот положительный 
опыт открывает перед компанией 

широкие возможности по реализа-
ции масла ЛукОЙЛ АДВАНтО дру-
гим предприятиям целлюлозно-бу-
мажной промышленности. Механики 
крупных предприятий отрасли регу-
лярно обсуждают аспекты примене-
ния смазочных материалов, делятся 
впечатлениями. И позитивный отзыв 
о работе масла положительно влия-
ет на возможность заключения новых 
контрактов.
Использование масел ЛукОЙЛ 
АДВАНтО потенциально интересно 
всем предприятиям, эксплуатирую-
щим бумагоделательные машины 
Metso и Voith. Новый продукт раз-
рабатывался как аналог импортных 
смазочных материалов и переход 
на ЛукОЙЛ АДВАНтО позволяет 
сократить затраты на обслужива-
ние этого оборудования.
«поставки смазочных материа-
лов для бумагоделательных машин 
весьма привлекательны, т.к. при 
нормальном использовании этого 
оборудования уровень потребле-
ния масла достаточно высок из-за 
значительных потерь в циркуля-
ционных системах. при развитии 
бизнеса в этом направлении мож-
но занять значительную долю рын-
ка, – комментирует перспективы 
компании Николай Николаев, стар-
ший менеджер «ЛЛк-Интернешнл» 
по работе с промышленностью и 
OEM. –  полученный опыт, когда 
мы, поставляя коммерческие пар-
тии ЛукОЙЛ АДВАНтО практиче-
ски только одному потребителю, 
смогли меньше чем за год реали-
зовать более 200 тонн продукции, 
подтверждает перспективы этого 
рынка. С учетом того, что в России 
и на территории других стран быв-
шего СССР целлюлозно-бумажных 
производств не так уж и мало, здесь 
имеется большой потенциал для ро-
ста наших продаж».

Физико-Химические Характеристики  
лУкоЙл аДВанто*

класс вязкости по ISO 150 220

Вязкость кинематическая 
при 40°с, мм2/с

158,6 222,4

температура вспышки,°с 230 235

температура застывания, °с -12 -12

коррозия на медных 
пластинках, 3 ч при 100°с

1b 1b

Время расслоения эмульсии, 
при 82°с, мин

6 3

Показатель износа, 1 ч, 392 н, 
20°с, мм

0,34 0,36

* показатели физико-химических свойств являются типичными и могут изменяться в 
соответствии с требованиями СтО «ЛЛк-Интернешнл».

МАСЛА ЛукОЙЛ АДВАНтО 

СООтВЕтСтВуют тРЕбОВАНИяМ ВЕДущИх 

пРОИзВОДИтЕЛЕЙ буМАгОДЕЛАтЕЛьНых 

МАшИН
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небольшие, но нУжные
Новые масла линейки ЛукОЙЛ 
МОтО, к производству которых 
ЛЛк приступает в текущем году, 
предназначены для малых двига-
телей. Ими, как правило, осна-
щается некрупная техника, жизнь 
без которой для современного че-
ловека сегодня уже трудно пред-
ставить. Речь идёт, в частности, о 
мотоциклах, мотороллерах, ску-
терах, а также садовой технике, 
бензопилах и технике, используе-
мой для активного отдыха (снего-
ходах, лодочных моторах).
До настоящего времени в портфе-
ле компании существовал толь-
ко один универсальный продукт 
для данной области применения – 
ЛукОЙЛ МОтО 2т. Он пред-
назначался для использования в 
двухтактных двигателях различной 
легкой техники.
В то же время, современные тенден-
ции развития двигателей, их кон-
структивные особенности, а также 
широкое многообразие техники на 
базе двух- и четырехтактных дви-
гателей вкупе с условиями ее экс-
плуатации инициировали создание 
узкоспециализированных продук-
тов. В рамках программы развития 
ассортимента «ЛЛк-Интернешнл» 
готовит к производству на румын-
ской площадке группы - нефтепере-
рабатывающем заводе «петротел-
ЛукОЙЛ» – сразу несколько 
продуктов для малых двух- и четы-
рехтактных двигателей.
Новые масла ЛукОЙЛ МОтО 
2т Garden и ЛукОЙЛ МОтО 4т 
Garden рекомендуются к приме-
нению в современных двигателях 
садовой техники – газонокосил-
ках, мотокультиваторах, мотобло-
ках и т.д.
условия эксплуатации подобной 
техники предъявляют к используе-
мым маслам особые требования. 
Двигатели садовой техники, как 
правило, работают в двух режи-
мах - холостой ход или полный газ 
(максимальные обороты) - поэто-
му масла должны обеспечивать на-
дежную смазку двигателя при по-
стоянных высоких нагрузках. Эти 
моторы имеют воздушное охла-
ждение, поэтому масло должно 
быть устойчиво к работе при высо-
ких температурах и защищать дви-
гатель от теплового удара. Масла 

для двухтактных двигателей садо-
вой техники имеют существенные 
ограничения по показателям суль-
фатной зольности, бездымности, 
и, кроме того, должны соответ-
ствовать жёстким требованиям по 
экологической безопасности (для 
предотвращения загрязнения газо-
на, почвы). Все эти характеристи-
ки масел жестко регламентируются 
ведущими производителями техни-
ки и моторов.
Для обеспечения соответствующе-
го качества рецептуры ЛукОЙЛ 
МОтО 2т Garden и ЛукОЙЛ 
МОтО 4т были разработаны спе-
циалистами ЛЛк совместно со 
специалистами компании TEBOIL 
(продукция которой уже очень хо-
рошо зарекомендовала себя на 
рынке Европы) на основе высо-
кокачественных базовых масел 
и импортных пакетов присадок. 
продукты данной линейки соот-
ветствуют требованиям послед-
них спецификаций, предъявляе-
мых в этом сегменте - JASO FD, API 
TC, ISO L-EGD, Husquarna (Мото 
Garden 2T).
Для мотоциклов, включая гоноч-
ные и кроссовые (в том числе с тур-
бонаддувом), мотороллеров, сне-
гоходов и скутеров, оснащённых 
современными четырехтактными 
высоко- и среднефорсированны-

ми двигателями, разработан про-
дукт ЛукОЙЛ МОтО 4т API 10W-
30. Данный продукт также может 
использоваться для смазывания 
трансмиссий и сцеплений совре-
менной мототехники, которой не-
обходима смазка моторными мас-
лами. Масло обладает отличными 
моющими и антиокислительными 
свойствами, улучшенными проти-
воизносными, антикоррозионными 
и антипенными свойствами, а так-
же демонстрирует выдающиеся ре-
зультаты при эксплуатации в усло-
виях низких температур и высокие 
фрикционные показатели. Все эти 
факторы гарантируют превосход-
ную работу сцепления при любых 
нагрузках. продукт имеет лицен-
зию JASO MA2, предъявляющую 
более высокие требования к коэф-
фициенту трения, что определяет 
пригодность использования нового 
масла в спортивных мотоциклах с 
мокрым сцеплением.
Новые масла серии ЛукОЙЛ 
МОтО Garden и ЛукОЙЛ МОтО 
4т API 10W-30 продаются на тер-
ритории европейских стран с авгу-
ста 2012 г.
третья группа новых продуктов 
«ЛукОЙЛ» для легкой техники 
представлена маслами специаль-
ного назначения для подвесных 
лодочных моторов – ЛукОЙЛ 
МОтО Outboard 2T и ЛукОЙЛ 
МОтО Outboard 4T. к основному 
отличию этих продуктов от масел 
для мотоциклетной техники сле-
дует отнести практически нуле-
вую зольность, которая достигает-
ся применением масляной основы 
особо тонкой очистки и специ-
альных беззольных присадок. 
увеличение моторесурса при этом 
составляет 5-10%. Но главной 
особенностью является уменьше-
ние отложений нагара на электро-
дах свечей зажигания, что снижа-
ет вероятность отказа мотора по 
этой причине.
Линейка ЛукОЙЛ МОтО Outboard 
рекомендуется к применению в со-
временных высокофорсированных 
подвесных моторах (с водяным или 
воздушным охлаждением) катеров, 
яхт, водных мотоциклов и моторных 
лодок, а также во всех двигателях, 
для которых рекомендованы масла 
по спецификациям NMMA FC-W 
(4T) и TC-W3 (2T).
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Масла@ЛукОЙЛ | какова ос-
новная причина, по которой 
«ЛЛк-Интернешнл» решила при-
ступить к производству продуктовой 
линейки масел генезис? 

Майкл Вайс | Для того, чтобы иметь 
авторитет и быть успешной компа-
нией в Европе, необходимо посто-
янно доказывать технологические 
преимущества. Мы начали про-
изводить продукт, который имеет 
одобрения ведущих мировых ОЕМ, 
включая лидера рынка западной 
Европы – концерна Volkswagen. 

Масла@ЛукОЙЛ | какова стадия 
производства масла генезис сего-
дня? Вы собираетесь производить 
полную продуктовую линейку или 
начнёте с какого-то конкретного 
продукта?

Майкл Вайс | Существует широ-
кая продуктовая линейка масел 
генезис. Мы решили начать с про-
изводства и реализации востре-
бованных на европейском рынке 
масел генезис премиум 5W40 и 
5W30.  за последние годы мы ин-
вестировали средства в основном в 
наши производственные мощности. 
В прошлом году объём инвестиций 
составил $3,5 млн., до конца это-
го года мы планируем инвестиро-
вать ещё $2,5 млн. Модернизация 
нашего завода будет завершена в 
конце 2012 года или в начале 2013 
года. после этого мы сможем при-
ступить к производству всей про-
дуктовой линейки. 

ЛУКОЙЛ продолжает усиливать свои  позиции на европейском рын-
ке смазочных материалов. О новой продуктовой линейке моторных 
масел «Генезис» в целом и планах по реализации «ЛУКОЙЛ Генезис 
Премиум» в частности рассказывает Генеральный Директор LLK 
LUBRICANTS Eastern Europe Майкл Вайс.

Майкл Вайс – успешный топ-менеджер с большим опытом рабо-
ты в различных странах мира в области нефтепереработки. Одна 
из его специализаций -- проведение реструктуризации бизнеса. 
Майкл был приглашён на должность генерального Директора LLK 
LUBRICANTS Eastern Europe в январе 2012 года. В его обязанности 
входит продвижение бренда «ЛукОЙЛ» и реализация планов уве-
личения доли компании в Восточной Европе наряду с выходом на 
новые рынки сбыта. Ранее Майкл работал главным Менеджером 
по продажам компании BP/Castrol (BPLubricants, германия), 
генеральным Менеджером и главой представительства компании 
BP Lubricants, Румыния, Молдова, болгария и BP Lubricants Словения, 
хорватия и Сербия. Майкл имеет учёную степень MBA (университет 
Экономики, Вена).

о
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Майкл Вайс: «Мы производим 
и реализуем продукты, 
востребованные на рынке 
Европы»
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Масла@ЛукОЙЛ | О какой модер-
низации производства идёт речь?

Майкл Вайс | Мы инвестируем в 
установку по смешению масел для 
того, чтобы сделать её полностью 
автоматизированной, вкладываем 
деньги в оборудование по затари-
ванию, а также в модернизацию 
хранилища. Фактически мы созда-
ём современный завод европейско-
го уровня. 

Масла@ЛукОЙЛ | как Вы проком-
ментируете основные преимуще-
ства производства масел генезис?

Майкл Вайс | Мы известны на 
Европейском рынке. Однако су-
ществует миф о том, что у россий-
ских компаний отсутствуют пере-
довые технологии. Это совсем не 
так и мы хотим с помощью произ-
водства масел «генезис» проде-
монстрировать нашим клиентам, 
что «ЛукОЙЛ» – современная 
компания с высокотехнологич-
ным производством европейско-
го уровня. качественная продук-
ция, которую мы предлагаем, в 
будущем будет укреплять имидж 
компании и способствовать раз-
витию бренда «ЛукОЙЛа» на ев-
ропейском рынке.

Масла@ЛукОЙЛ | каково Ваше 
собственное отношение к данному 
продукту? Есть ли у Вас какие-то за-
мечания или претензии?

Майкл Вайс | я работаю в 
компании с января 2012 года. за 
эти полгода моё личное восприятие 
российской продукции изменилось. 
я был приятно удивлён высокой тех-
нологичностью производственных 
процессов компании. И я крайне 
оптимистичен в отношении ново-
го продукта. я вижу реальную воз-
можность завоевать доверие новых 
клиентов, помочь им осознать высо-
кое качество и ценность продуктов, 
производимых ЛЛк. Моя задача – 
убедить как можно больше новых 
клиентов приобрести и попробо-
вать наш новый продукт."

«ЛукОЙЛ генезис» – продуктовая линейка высококачественных 
синтетических моторных масел последнего поколения. «ЛукОЙЛ 
генезис премиум» создан для использования в легковых автомоби-
лях и соответствует маслам уровня SAPs с пониженным содержани-
ем серы, фосфора и золы, что помогает предотвратить образова-
ния вредных отложений в двигателе, которые приводят к засорению 
сажевых фильтров и снижают сроки службы компонентов в совре-
менных выпускных системах. «ЛукОЙЛ генезис премиум» реко-
мендован  для всесезонного использования в высокотехнологич-
ных бензиновых двигателях, а также дизельных двигателях с прямым 
впрыском топлива, используемых в жёстких условиях, с увеличен-
ным интервалом сервисного обслуживания (согласно рекомендаци-
ям автопроизводителей). «ЛукОЙЛ генезис премиум» способству-
ет сокращению вредных выбросов, не наносит ущерба двигателю и 
продлевает срок его эксплуатации.

пОДпИСАНИЕ СОгЛАшЕНИЕ С АВтОкОНцЕРНОМ DACIA. СЛЕВА НАпРАВО пАтРИк 

ЛЕкЛЕРк (ДИРЕктОР пО зАкупкАМ DACIA, РуМыНИя), ЖЕРОМ ОЛИВ (пРЕзИДЕНт DACIA), 

МАЙкЛ ВАЙС (гЕНЕРАЛьНыЙ ДИРЕктОР LLK LUBRICANTS EASTERN EUROPE), ЛуМИНИтА 

пАНАЙт (ДИРЕктОР пО тЕхНОЛОгИИ пРОИзВОДСтВА LLK LUBRICANTS ROMANIA), кАЛИН 

кОМЭН (ДИРЕктОР пО МАРкЕтИНгу И пРОДАЖАМ LLK LUBRICANTS ROMANIA).

ЛукОЙЛ гЕНЕзИС пРЕМИуМ –  

пРОДукты ЛЛк,  

ВОСтРЕбОВАННыЕ  

НА ЕВРОпЕЙСкОМ РыНкЕ



8

До недавнего времени 
китай оставался одной из 

двух граничащих с Россией стран, в 
которую стабильные поставки гото-
вых фасованных масел «ЛукОЙЛ» 
не осуществлялись (вторая страна – 

кНДР). Стратегия выхода на этот ры-
нок прорабатывалась в компании 
не один год. Однако первостепен-
ное внимание традиционно уделя-
лось внутреннему рынку России, а 
также рынкам стран СНг и Европы. 

На фоне того, что потребление сма-
зочных материалов в Европе остава-
лось на прежнем уровне, а на других 
традиционных рынках даже несколь-
ко сокращалось, рынок китая вы-
глядел крайне привлекательным. 
поэтому в прошлом году в рамках 
реализации  долгосрочной програм-
мы развития «ЛЛк-Интернешнл» как 
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Масла «ЛУКОЙЛ» на рынке 
Китая: развиваемся вместе

Стратегия развития глобального бизнеса смазочных материалов 
ОАО «ЛУКОЙЛ» ориентирована на быстроразвивающиеся рынки 
Азии. Ключевым из азиатских рынков является Китай - номер один в 
мире по производству и продажам автомобилей, а также по объему 
потребления масел. В последние полгода бизнес Компании в этой 
стране успешно развивается. Сегодня у ЛЛК в Китае есть официаль-
ный дилер, масла «ЛУКОЙЛ» получили аккредитацию на участие в 
крупнейших выставках Китая, а с сентября в Поднебесную начнутся 
регулярные коммерческие поставки смазочных материалов.

РАзМЕщЕНИЕ ВИДЕОРОЛИкОВ «ЛукОЙЛ» НА кРупНОФОРМАтНОМ СтЕНДЕ СтАЛО 

ОДНИМ Из зРЕЛИщНых МЕРОпРИятИЙ ВыСтАВкИ
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международной компании китай 
был признан одним из ключевых на-
правлений зарубежной экспансии 
смазочных материалов «ЛукОЙЛ». 
«Логика развития современной 
крупной компании предполагает по-
стоянный рост не только количествен-
ных показателей на традиционных 
рынках, но и расширение географии 
присутствия, - говорит Виктор титов, 
старший менеджер отдела продаж 
готовых масел управления продаж 
на экспорт «ЛЛк-Интернешнл». – 
Для нашей компании сегодня наста-
ло время новых свершений, новых 
завоеваний. И китай с его динамич-
но растущим потреблением является 
самым перспективным рынком».
без преувеличения можно сказать, 
что сегодня рынок смазочных мате-
риалов китая действительно являет-
ся крупнейшим в мире, обеспечивая 
21% от общего объёма мирового 
спроса. В прошлом году потребление 
смазочных материалов этой в стра-
не составило 8,43 млн. т, что почти 
на четверть превышает показатели 
2010 года. причём большая часть 
спроса приходится на моторные 
масла, что объясняется постоянным 
увеличением автопарка. по стати-
стике в китае эксплуатируется бо-
лее 100 млн. автомобилей и только 
в прошлом году здесь продано 18,5 

млн. новых транспортных средств.
Спрос китайских потребителей на 
масла непрерывно растет на про-
тяжении последних 11 лет. Сегодня 
помимо крупнейших национальных 
производителей – компаний Sinopec 
и Petrochina – в этой стране уже пред-
ставлены три мировых лидера по 
производству масел: Shell, Mobil и 
Castrol. конкуренция на рынке весь-
ма жесткая - крупнейшие участники 
рынка к настоящему времени име-
ют собственные заводы на террито-
рии кНР (Shell построила 4 завода, 

Mobil – 2, Castrol – 3). Очевидно, что 
для того, чтобы занять достойную ни-
шу, нужно хорошо потрудиться.

Step by Step 
Чтобы подготовиться к выходу на ки-
тайский рынок, было необходимо 
построить эффективную схему ра-
боты с партнерами, сформировать 
дилерскую сеть, проработать во-
просы логистики и оптимизировать 
производство для поставок в китай. 
Стратегическим партнером «ЛЛк-
Интернешнл» по реализации готовых 
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ДОЛИ РЕгИОНОВ пОтРЕбЛЕНИя МАСЕЛ

пРИСВОЕНИЕ FUJIAN NANAN ExPORT&IMPORT СтАтуСА ОФИцИАЛьНОгО ДИЛЕРА 

яВЛяЕтСя зНАЧИМыМ СОбытИЕМ ДЛя ВСЕЙ ОтРАСЛИ СМАзОЧНых МАтЕРИАЛОВ
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масел в китае была выбрана компа-
ния с государственным капиталом 
FUJIAN NANAN Export&Import. Это 
предприятие основано в 1963 году, 
имеет большой опыт производства 
пластичных смазок и долгое время 
являлось клиентом ЛЛк по базовым 
маслам. Основываясь на имеющем-
ся позитивном опыте совместной ра-
боты, партнеры решили расширить 
сотрудничество и начать реализа-
цию готовых масел «ЛукОЙЛ» че-
рез разветвленную сбытовую сеть 
FUJIAN NANAN Export&Import в 24 
провинциях китая.
«Новый старый» партнер с самого 
начала продемонстрировал серьез-
ность своих намерений, предприняв 
решительные шаги для вывода ма-
сел «ЛукОЙЛ» на рынок. В апреле 
этого года компания собственными 
силами представила смазочные ма-

териалы «ЛукОЙЛ» на двух круп-
нейших специализированных вы-
ставках китая – Zhengzhou Lubricant 
Exhibition и xi`An Lubricant Exhibition. 
участие масел «ЛукОЙЛ» в вы-
ставках предусматривало не толь-
ко установку выставочных стендов 
и использование стандартного на-
бора рекламных инструментов – 
печатной и сувенирной продукции, 
размещение наружной рекламы, -  
но и эксклюзивное размещение ре-
кламных роликов ОАО «ЛукОЙЛ» 
на центральном крупноформатном 
экране высотой более 20 метров 
на одной из выставок. таким обра-
зом, у посетителей выставок бы-
ла возможность ознакомиться с ис-
торией и деятельностью компании 
«ЛукОЙЛ», а также представлен-
ной продукцией для потребитель-
ского и индустриального сегментов. 
В ходе выставки сотрудники FUJIAN 
NANAN Export&Import демонстри-

ровали основные отличия ориги-
нальной продукции от подделок (вид 
канистры, двухкомпонентную крыш-
ку, вплавляемую этикетку и т.д.). 
«участием в выставках мы заявили, 
что компания уже вышла на рынок 
китая с высококачественным пред-
ложением, – комментирует Игорь 

Володин, бренд-менеджер ЛЛк. – 
Результаты «разведки боем» пока-
зали, что продукция компании ин-
тересна потребителям и воспринята 
весьма позитивно как специалиста-
ми различных отраслей промыш-
ленности, так и конечными потре-
бителями. Мы увидели огромный 
потенциал замещения премиаль-
ной продукции мировых грандов – 
Shell, Mobil и Castrol, а искренний 
интерес потребителей позволяет 
смотреть с оптимизмом на этот ры-
нок. Несмотря на отсутствие в китае 
привычной поддержки  бренду – ав-
тозаправочных станций ЛукОЙЛ – 
имидж компании как мирового 
гранда в области добычи, перера-
ботки и научно-технических разра-
боток  сформировал благоприятную 
почву для развития продаж готовых 
масел. таким образом, ЛукОЙЛ 
сегодня если не единственная, то, 
по крайней мере, одна из немно-

гих российских компаний, экспорти-
рующая в китай не только сырьевые 
товары, но и  высокомаржинальную 
готовую продукцию». 
Одним из показателей высокой 
оценки бренда «ЛукОЙЛ», как это 
ни парадоксально, является наличие 
на рынке китая смазочных материа-
лов, маскирующихся под продукцию 
ЛукОЙЛ. Обнаружив контрафакт, 
компания, естественно, осущест-
вляет все процедуры по пресечению 
его производства. тем не менее, сам 
факт подделки свидетельствует, что 
рынок китая уже готов принимать 
продукцию «ЛукОЙЛ». Ведь под-
делывают, как правило, самые луч-
шие образцы  – то, что действитель-
но пользуется спросом покупателей. 

ИгОРь ВОЛОДИН, бРЕНД-МЕНЕДЖЕР  

«ЛЛк-ИНтЕРНЕшНЛ»

 В АпРЕЛЕ МАСЛА «ЛукОЙЛ» быЛИ 

пРЕДСтАВЛЕНы НА ДВух кРупНЕЙшИх 

СпЕцИАЛИзИРОВАННых ВыСтАВкАх 

кИтАя – ZHENGZHOU LUBRICANT 

ExHIBITION И xI`AN LUBRICANT ExHIBITION

ЛУКОЙЛ - одна из немногих 
российских компаний, 
экспортирующая в Китай 
не только сырьевые товары, 
но и  высокомаржинальную 
готовую продукцию
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ПромежУточные итоги
плодотворное сотрудничество с 
FUJIAN NANAN Export&Import в 
мае текущего года получило зако-
номерное продолжение – партнеру 
был присвоен статус официального 
дилера «ЛЛк-Интернешнл». Данная 
компания стала первым официаль-
ным дилером ЛЛк на территории 
китая, что является значимым собы-
тием не только для компании, но и 
для отрасли в целом. До настояще-
го времени российская смазочная 
индустрия не была представлена в 
поднебесной официальными диле-
рами по готовой продукции; на пол-
ках магазинов в наиболее развитых 
провинциях китая российских ма-
сел не было.
помимо формирования дилер-
ской сети и оценки рынка с момен-
та принятия стратегического реше-
ния о начале активной деятельности 
в китае компания провела еще 
ряд мероприятий в сфере органи-
зации продаж и продвижения про-
дукции «ЛукОЙЛ». были, в частно-
сти, разработаны этикетки масел 
на китайском языке,  произведены 
все необходимые POS-материалы, 
спланированы схемы отгрузки про-
дукции. Имея опыт работы на гло-
бальном уровне, компания по ряду 
продуктов привлекает к поставкам 
в китай не только российские, но и 
свои зарубежные заводы, в частно-
сти, в Румынии и турции.

как ожидается, до конца лета бу-
дут решены все вопросы с требова-
ниями по упаковке масел для китай-
ского рынка и с первого сентября 
начнутся регулярные поставки в 
больших объемах. А осенью компа-
нией FUJIAN NANAN Export&Import 
будет организовано участие еще в 
двух крупнейших китайских выстав-
ках запчастей и масел для автомо-
билей на южном побережье китая и 
на северо-западе страны. 

на оДноЙ Волне
Следующие шаги по освоению 
рынка китая предусматривают со-
вместную с дилером работу по 
завоеванию розницы - открытие 
фирменных магазинов, брендиро-
вание станций технического об-
служивания и небольших пунктов 
замены масел, очень распростра-
ненных в китае. Используя эти тра-
диционные инструменты, компания 
планирует закрепиться на рынке 

B2C (конечные потребители в сег-
менте масел для легковых авто-
мобилей  и пассажирского транс-
порта) в среднем и средневысоком  
ценовых сегментах, существенно 
увеличить объемы реализации. С 
2013 года планируется начать ак-
тивную работу с промышленными 
предприятиями.
Со временем, по мере накопле-
ния опыта работы в стране, изуче-
ния рынка и снижения рисков, воз-
можны и более серьезные шаги. 
«Для нашей компании китай это 
первый глобальный опыт по разви-
тию продаж готовых масел в Азии и 
масштаб развития этой страны нас 
очень впечатлил, – рассказывает 
Виктор титов. – здесь потрясающие 
дороги, мощный промышленный по-
тенциал. китай двигается семимиль-
ными шагами, прогрессируя год от 
года. И для ЛЛк сегодня важно под-
хватить эту волну, чтобы развивать-
ся вместе».
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ДИНАМИкА РыНкА МАСЕЛ кИтАя

СОВМЕСтНО С пАРтНЕРОМ кОМпАНИя 

пЛАНИРуЕт уЧАСтИЕ МАСЕЛ «ЛукОЙЛ» 

ЕщЕ В ДВух кРупНЕЙшИх ВыСтАВкАх 

зАпЧАСтЕЙ И МАСЕЛ ДЛя АВтОМОбИЛЕЙ
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Прошлый и текущий го-
ды в «ЛукОЙЛе» опре-

делены годами развития масляно-
го бизнеса в центральной Азии. 
ключевая роль в планах ООО 

«ЛЛк-Интернешнл» при этом отво-
дится узбекистану. В этой стране 
один из самых емких региональных 
рынков смазочных материалов и, 
кроме того, здесь построены заво-

ды по сборке автомобилей и двига-
телей GM.
Для развития бизнеса узбекистан 
очень непростой рынок. В рес-
публике представлено более 
30 брендов смазочных материа-
лов, поэтому конкуренция в сег-
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Итоги системного развития 
бизнеса в Узбекистане – 
удвоение объёмов продаж и 
стратегические контракты

Узбекистан – единственная страна, приезжая в которую, знакомишь-
ся с маслами «ЛУКОЙЛ» уже в аэропорту – здесь на мониторах транс-
лируется корпоративная реклама Компании. В этом государстве на-
чалась и история ЛЛК в качестве поставщика масел первой заливки 
для автомобилей иностранного производства. Работать на узбекском 
рынке непросто, но совместно с квалифицированным партнером – 
ООО «Trans Oil Line» - «ЛУКОЙЛу» удается не только развивать здесь 
продажи, но и закладывать основы для успеха в других регионах.

ФИРМЕННыЕ пзМ ВыгОДНО ОтЛИЧАютСя От кОНкуРЕНтОВ НЕОбыЧНыМ ДИзАЙНОМ И 

ВыСОкИМ уРОВНЕМ СЕРВИСА
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менте масел для легкового авто-
транспорта очень высокая. 
при развитии продаж приходится 
учитывать и особенности подхода к 
выбору масел конечных потребите-
лей. «большинство из них не имеет 
должного понимания соотношения 
«цена-качество» и отдает предпо-
чтение наиболее дешевым продук-
там вне зависимости от их потреби-
тельских качеств. Работу в сегменте 
масс-премиум - одной из самых вы-
соких ценовых категорий – допол-
нительно затрудняет стереотип ко-
нечного потребителя «российское 
масло – для российских автомоби-
лей», – рассказывает коммерче-
ский директор ООО «Trans Oil Line» 
бахром карималиев. - В частном 
секторе, кроме того, ввиду отсут-
ствия технических знаний и культу-
ры потребления, конечные потре-
бители сильно зависят от мнения 
мастера пункта замены масла 
(пзМ). В этом случае фактически 
не потребитель выбирает продукт, 
а мастер пзМ».
тем не менее, совместно с офици-
альным дилером ООО «Trans Oil 
Line» ЛЛк удается преодолевать 
имеющиеся трудности и успешно 
развивать бизнес. ООО «Trans Oil 
Line” наладил качественную дис-
трибуцию продукции «ЛукОЙЛ» 
не только в столице, но и в дру-
гих ключевых городах страны. 
Масла ЛукОЙЛ представлены в 
307 розничных торговых точках в 
ташкенте и более чем в 250 в ре-
гионах. проводится активная ра-
бота по дальнейшему развитию 
сети дистрибуции, мерчендайзин-
гу, оформлению розничных точек 
контрагентов в корпоративном сти-
ле «ЛукОЙЛ» по всем регионам 
Республики узбекистан.

Фирменные точки Для 
ФирменныХ масел
Дилер целенаправленно продви-
гает смазочные материалы марки 
«ЛукОЙЛ» как в B2C, так и в В2B 
сегментах. к наиболее значимым 
достижениям дилера за время со-
трудничества с ЛЛк следует отнести 
строительство в ташкенте пяти фир-
менных точек по розничной реали-
зации масел, обозначенных товар-
ным знаком ОАО «ЛукОЙЛ» – два 
пункта замены масла и три рознич-
ных магазина. 
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говоря о пзМ, следует отметить, что 
по сравнению с российским рынком 
в узбекистане они получили значи-
тельно более широкое распростра-
нение. замена масла для личного 
легкового транспорта, к примеру, 
здесь в 95% случаев осуществляет-
ся через пзМ и только в 5% - че-
рез СтО. Данные пункты, по сути, 
представляют собой узкоспециа-
лизированные мини-СтО, которые 
осуществляют только замену мас-
ла (моторного, трансмиссионного), 
спецжидкостей (антифриз, тормоз-
ная) и сопутствующих фильтров. В 
отличие от торговой точки в пзМ 
помимо продукта (масло, фильтры) 
продается также и услуга (работы 
по демонтажу/монтажу, замене и 
обслуживанию). Соответственно, 
помимо «торговой» и «рабочей» 
зон, на хорошем пзМ должна быть 
«клиентская зона», где потребитель 
может в комфортных условиях до-
ждаться окончания работ.

Этим требованиям полностью отве-
чают открытые дилером фирменные 
пункты замены масла катартал (ул. 
катартал) и узбуМ (ул. Фаргона 
йули). Они выгодно отличаются от 
конкурентов необычным дизай-
ном и высоким уровнем сервиса. 
Оформленные в корпоративном 
стиле ООО «ЛЛк-Интернешнл» и 
ОАО «ЛукОЙЛ» пзМ ежемесячно 
увеличиваю продажи. 
Фирменные розничные магазины 
ЛукОЙЛ находятся на террито-
рии крупнейших рынков автозап-
частей ташкента – Фархадском и 
Сергелийском рынках. От обыч-
ных розничных точек они отли-
чаются тем, что торгуют про-
дукцией только одного бренда 
производителя и оформлены в 
корпоративном стиле ЛукОЙЛ. 
продавцы фирменных магазинов 
проводят консультации, помогая 
в выборе оптимального продукта 
«ЛукОЙЛ».

Фирменные пункты замены масла и 
розничные магазины в испытатель-
ном режиме были запущены осенью 
прошлого, а их официальное тор-
жественное открытие состоялось в 
феврале текущего года. Открытие 
фирменных точек, без преувели-
чения, является знаковым шагом 
в продвижении моторных масел 
«ЛукОЙЛ» на узбекском рынке. 
Фирменная розничная сеть замет-
но повышает узнаваемость бренда 
и увеличивает доверие к продукту 
у конечных потребителей. первые 
результаты полностью подтвержда-
ют правильность выбранного кур-
са – после официального открытия 
точек обеспечен более чем трех-
кратный прирост клиентской базы.
Фирменных пзМ в ближайшее 
время станет гораздо больше. 
Разработанная система франчайзин-
га подразумевает внешнее оформ-
ление и интерьер в корпоративном 
стиле, предоставление дилером уни-
формы, полок, стеллажей, стоек, руч-
ных насосов, а владелец, соответ-
ственно, обязуется продавать масла 
только под брендом «ЛукОЙЛ». 
хотя в СтО узбекские автовладель-
цы проходят, как правило, толь-
ко гарантийное обслуживание, 
эти каналы реализации масел так-
же не оставлены без внимания. На 
сегодняшний день дилером обслу-
живаются преимущественно СтО 
по автомобилям Daewoo-GM, как 
доминирующего в республике ав-
томобильного бренда. успешно 
ведется сотрудничество с СтО, об-
служивающими автомобили гАз и 
ВАз, а также налаживается работа 
с СтО ISUZU и СтО MAN.

с акцентом на 
имПортозамещение
Не менее активно ООО «Trans Oil 
Line» продвигает смазочные ма-
териалы «ЛукОЙЛ» в индустрии.  
Сегодня с дилером сотруднича-
ют более 55 корпоративных кли-
ентов, в т.ч. такие крупные пред-
приятия и организации, как 
ОАО «Алмалыкский гМк», Сп ООО 
«GISSARNEFTGAZ», ОАО «Maxam-
Chirchik», ОАО «НАВОИАзОт», 
ООО «Neftgazmontaj», ОАО «узбек-
уголь», Сп ООО «камаз-Авто пром»,  
ООО «Самаркандский Авто мо бильный 
завод», «тРАНСЙуЛкуРИЛИш» и 
многие другие.

тОРЖЕСтВЕННОЕ ОткРытИЕ ФИРМЕННых пзМ И РОзНИЧНых МАгАзИНОВ ЛукОЙЛ 

В тАшкЕНтЕ СОСтОяЛОСь В ФЕВРАЛЕ тЕкущЕгО гОДА
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Особое внимание при этом уделя-
ется реализации масел «ЛукОЙЛ», 
которые замещают импортные сма-
зочные материалы других про-
изводителей. В частности, на 
Алмалыкском гМк уже проведе-
на официальная программа мони-
торинга масла ЛукОЙЛ Авангард 
ультра SAE 15w40 API CI-4 ACEA 
E7 в карьерных грузовиках бЕЛАз 
и TEREx; прорабатывается вопрос 
о назначении увеличенного срока 
между заменами масла, после чего 
начнутся переговоры о централизо-
ванной поставке. 
Моторные и индустриальные масла 
большой номенклатуры поставляют-
ся в Сп ООО «GISSARNEFTGAZ», 
«тРАНСЙуЛкуРИЛИш», ООО 
«Neftgazmontaj» и другим крупным 
предприятиям узбекистана (заме-
щены масла BP-Castrol/Mannol/
TOTAL/Addinol/KIxx).
Однако одним из самых важ-
ных достижений в секторе B2В 
узбекистана является заключение 
ЛЛк при поддержке дилера кон-
тракта с GM Power Train Uzbekistan 
о первой (конвейерной) залив-
ке моторных масел «ЛукОЙЛ» 
в двигатели GM, производимые 
в узбекистане. Данный контракт 
имеет стратегическое значение 
для дальнейшего развития бизнеса 
смазочных материалов «ЛукОЙЛ» 
как в узбекистане, так и за его 
пределами (см. Масла@ЛукОЙЛ 

№29). В настоящее время прора-
батывается вопрос о конвейер-
ной заливке масел «ЛукОЙЛ» на 
заводе ООО «СамАВтО», что в 
случае успеха позволит использо-
вать их  в грузовиках и автобусах 
ISUZU. 

расти и разВиВаться
главным результатом усилий 
ООО «Trans Oil Line» по продви-
жению масел «ЛукОЙЛ» на рын-
ке узбекистана стал равномерный 
рост объёмов продаж. за год при-
росла и клиентская база. В лучшую 
сторону удалось изменить также от-
ношение к бренду «ЛукОЙЛ», по-
высилась его узнаваемость и ло-
яльность со стороны контрагентов 
и конечных потребителей. бахром 
карималиев в достигнутых успехах 
большую роль отводит системным 
мерам - продвижению системати-
ческой дистрибуции с зональным 
принципом и системному изучению 
спроса – а также обращает внима-
ние на уникальность позициониро-
вания на рынке.
компания является одним из не-
многих дилеров, которые за счет 
собственных средств финансиру-
ют маркетинговую составляющую и 
участвуют в профильных выставках. 

«Наш холдинг практически един-
ственный на рынке, кто занимается 
построением фирменной рознич-
ной сети, включающим спецподго-
товку персонала и бренд-оформле-
ние торговых точек. Никто из других 
дистрибьюторов собственного ри-
тейла с бренд-оформлением не 
имеет, – добавляет карималиев. – 
Мы сознательно вкладываем соб-
ственные средства в фирменную 
розничную сеть, продвигающую 
бренд «ЛукОЙЛ» и повышающую 
его узнаваемость». 
планы «Trans Oil Line» предусма-
тривают дальнейшее «завоева-
ние» корпоративного сегмен-
та, развитие взаимоотношений с 
партнерами и прямой фирменной 
дистрибуции с основным упором 
на регионы. планируется, в част-
ности, открытие фирменных пзМ 
в Самарканде и Фергане, уже ве-
дутся работы по франчайзинго-
вому оформлению СтО по грузо-
вым автомобилям в Самарканде. 
бахром карималиев квинтэссен-
цию задач своей компании на 
ближайшее будущее формулиру-
ет так: «Расти, развиваться, вы-
полнять поставленные задачи, 
укрепляя позитивную репутацию 
бренда «ЛукОЙЛ».

ОДНИМ Из САМых ВАЖНых ДОСтИЖЕНИЙ яВЛяЕтСя зАкЛюЧЕНИЕ кОНтРАктА  

С GM POWER TRAIN UZBEKISTAN О пЕРВОЙ зАЛИВкЕ МОтОРНых МАСЕЛ «ЛукОЙЛ»  

В ДВИгАтЕЛИ GM, пРОИзВОДИМыЕ В узбЕкИСтАНЕ
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Новый корпоративный сайт 
«ЛЛК-Интернешнл» -  
новая страница в истории 
взаимодействия с потребителями

Периодическое обновле-
ние дизайна корпоратив-

ного сайта – распространенное 
явление в мировой практике. у ком-
паний с большим стажем работы на 
рынке принято раз в три-пять лет мо-
дернизировать свои интернет-пред-
ставительства. В противном случае 
сказывается эффект привыкания – 
пользователи перестают восприни-
мать сайт как что-то интересное с 
точки зрения внешнего оформления 
и набора информации.
помимо этого со временем сайты 
устаревают технологически и уже 
не способны в полной мере выпол-
нять возложенные на них задачи. 
Структура старой версии корпо-
ративного сайта ЛЛк, в частности, 
уже не позволяла донести до потре-
бителя весь объём необходимой ин-
формации.
Эти две причины побудили 
компанию в прошлом году начать 
разработку нового дизайна интер-
нет-сайта. к настоящему времени 
данная работа практически завер-
шена, концепция и основное содер-
жание утверждены и в доработке 
находятся лишь отдельные элемен-
ты – страницы второго, третьего и 
четвертого уровня.

По ПослеДнемУ слоВУ 
теХники
Новый интернет-портал выполнен 
в корпоративных цветах компании 
и разработан с использовани-
ем самых передовых дизайнер-
ских решений. при его создании 
использованы более интерес-
ные элементы раскрытия инфор-

мации – интерактивные баннеры, 
гиперссылки и другие новшества. 
Основное отличие нового сайта 
состоит в том, что главная страни-
ца теперь является проводником 
ко всем ключевым информацион-
ным разделам сайта.
благодаря новому формату по-
дачи информации и навигации 

пользоваться сайтом будет удоб-
нее – он стал более информатив-
ным, интересным и дружествен-
ным к посетителям. кроме того, 
новая структура и дизайн суще-
ственно расширяют возможности 
компании по эффективному доне-
сению до потребителя важной ин-
формации.
В прошлой версии значимые сведе-
ния о продукции компании (напри-
мер, одобрения мировых произво-
дителей оборудования, ключевые 
достижения в области научно-
технического развития и т.д.) бы-
ли запрятаны глубоко в недрах 
сайта, и найти их было непросто. 
Расширенный функционал главной 
страницы нового портала и исполь-
зование современных технических 
решений позволит потребителям 

оперативно найти искомую инфор-
мацию, а компании – оперативно 
ознакомить гостей сайта с послед-
ними новостями, значимой инфор-
мацией о своей деятельности, ус-
пехах, возможностях и качестве 
продукции.
 «Любой сайт со временем пре-
вращается в хранилище самой 
разнообразной информации во 
многих случаях мешающей как по-
сетителям, так и работе поисковых 
машин. кроме того, предыдущая 
версия главной страницы нашего 
сайта была малоинформативна, а 
сам потребитель редко углублял-
ся в поиски в других разделах. В 
результате восприятие продукции 
ОАО «ЛукОЙЛ» часто строилось 
не на действительных фактах, а 
на основе данных, получаемых из 
других, не всегда заслуживающих 
доверия, источников. Созданием 
нового сайта мы решили испра-
вить эту ситуацию, – рассказыва-
ет Игорь Володин, бренд-мене-
джер «ЛЛк-Интернешнл». – Мы 
предложили новые, более удоб-
ные системы управления, при этом 
минимизировали «вес» сайта и 
оптимизировали его визуально. 
уверен, что все эти нововведения 
положительно повлияют на лояль-
ность посетителей. Мы надеем-
ся, что теперь потребители нашей 
продукции предпочтут работать 
с первоисточником информации. 
Нам действительно есть, что рас-
сказать, и мы рассчитываем, что 
новый сайт позволит существенно 
улучшить восприятие смазочных 
материалов ОАО «ЛукОЙЛ».

В сентябре этого года заработает новое интернет-представи- 
тельство ООО «ЛЛК-Интернешнл». Корпоративный сайт не только 
станет удобнее в пользовании, но и позволит эффективнее доносить 
до потребителей ключевую информацию о деятельности Компании.
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АЛЕКСЕЙ ФИЛИППОВ назначен генеральным директором 
ООО «ЛУКОЙЛ-Югнефтепродукт»
А.В. Филиппов в 2000 г. окончил Московский Государственный 
Университет Путей Сообщения (МИИТ) по специальности 
«Организация Перевозок и Управление на Транспорте». После 
окончания института до 2001 года работал начальником от-
дела  снабжения  и сбыта ЗАО «Промышленные катализато-
ры» (группа компаний «ТНК-ВР»),  г. Рязань. С 2001 по 2004 год  –  
Генеральный Директор ОАО «Рязнефтехимпродукт» (группа 
компаний «ТНК-ВР»). В 2004  году был назначен  Генеральным ди-
ректором ОАО «Нефтемаслозавод» (группа компаний «ТНК-ВР»), 
г. Оренбург. В августе 2005 года А.В. Филиппов  перешел на ра-

боту в ОАО «ЛУКОЙЛ» на должность Начальника  отдела Департамента производ-
ства и продаж масел.С января 2006 года – Начальник  Управления  продаж  ООО «ЛЛК-
Интернешнл».
В июле 2008 года назначен Заместителем Генерального директора ООО «ЛЛК-
Интернешнл» по производству, науке и технологиям. С 2011 года работал в должно-
сти Первого Заместителя Генерального Директора ООО «ЛЛК-Интернешнл».
ООО «ЛУКОЙЛ-Югнефтепродукт» - дочерняя компания ОАО «ЛУКОЙЛ». На балансе кон-
мании - 8 нефтебаз и 150 автозаправочных комплексов.

ВЛАДИМИР ДАВИДОВИЧ назначен на должность началь-
ника управления производства  ООО «ЛЛК-Интернешнл»
В. А. Давидович в 2004 г. окончил Российский государственный 
университет нефти и газа им. И.М. Губкина  по специальности 
«Химическая технология природных энергоносителей и углерод-
ных материалов». После окончания университета до 2008 года 
работал в коммерческих структурах по реализации нефтепро-
дуктов. В феврале 2008 года перешел на работу в ООО «ЛЛК-
Интернешнл» в Управление продаж на экспорт. С августа 2008 
года – руководитель рабочей группы по коммерциализации по-
путной продукции производства масел.

ВАЛЕНТИН НЕМЕЦ признан Правлением ОАО «ЛУКОЙЛ» луч-
шим работником организаций Группы «ЛУКОЙЛ». В.Л. Немец за-
кончил с отличием Московский институт нефтехимической 
и газовой промышленности им. И.М. Губкина по специальности 
«Химическая технология переработки нефти и газа», являл-
ся доцентом кафедры «Химии и технологии смазочных мате-
риалов и химмотологии» Государственной академии нефти и 
газа им. И.М. Губкина. Имеет учёную степень кандидата тех-
нических наук. В 2002 году был принят на работу в Отдел сма-
зок, масел и присадок ОАО «ЛУКОЙЛ. В 2006 году переведен на 
должность менеджера Отдела сертификации и исследований 
во вновь созданное ООО «ЛЛК-Интернешнл».  С 2008 года назна-

чен начальником Отдела науки, технологий и стандартизации Управления научно-
технического развития ООО «ЛЛК-Интернешнл». За высокое профессиональное ма-
стерство, добросовестный труд и личный вклад в развитие ООО «ЛЛК-Интернешнл» 
в 2009 году В.Л. Немец награжден Почетной грамотой ООО «ЛЛК-Интернешнл», за 
добросовестный многолетний труд, большой вклад в развитее ТЭК в 2010 году ему 
объявлена Благодарность Министерства энергетики РФ. Валентин Немец пользует-
ся большим уважением коллектива. Как профессиональный преподаватель и специа-
лист по маслам он является наставником молодежи.
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www.lukoil-masla.ru

«ЛУКОЙЛ» ВЫИГРАЛ ТЕНДЕР 
НА ПОСТАВКУ МАСЕЛ ДЛЯ 
ТЯГАЧЕЙ MAN ОАО «МАГНИТ»

«ЛукОЙЛ» выиграл тендер на по-
ставку смазочных материалов для 
зАО «тандер» (розничная сеть 
ОАО «Магнит»). Автопарк компа-
нии состоит из 3922 новых тягачей 
MAN (возраст 1-2 года), что соот-
ветствует половине российского 
парка грузовых автомобилей MAN 
данной категории. Сеть магазинов 
«Магнит» является одной из веду-
щих розничных сетей по торговле 
продуктами питания в России. 
С третьего квартала 2012 го-
да «ЛукОЙЛ» будет осущест-
влять поставку масел ЛукОЙЛ 
Авангард профессионал 10w40, 
ЛукОЙЛ гЕЙзЕР Лт 22, а так-
же антифриза «ЛукОЙЛ» G12 
ультра. ЛукОЙЛ Авангард 
профессионал 10w40 – синте-
тическое моторное масло, пред-
назначенное для тяжело нагру-
женных дизельных двигателей. 
продукция производится с ис-
пользованием тщательно сбалан-
сированного высокоэффективно-
го пакета присадок зарубежного 
производства.  Всесезонное гид-
равлическое масло ЛукОЙЛ 
гЕЙзЕР Лт обладает улучшенными 
низкотемпературными, противо-
износными, антиокислительными 
и антикоррозийными свойствами. 

Антифриз «ЛукОЙЛ» - высокока-
чественная жидкость для систем 
охлаждения грузовых и легковых 
автомобилей.

НОВЫЕ АКЦИИ 
«МОМЕНТАЛЬНЫЙ БОНУС» 
И «ДВОЙНЫЕ БАЛЛЫ»

С 1 сентября 2012 года старту-
ет  акция для продавцов розничных 
торговых точек в РФ. принять уча-
стие в акции очень просто: необ-
ходимо зарегистрироваться через 
торгового представителя дилера, 
снять верхний слой с промо-стике-
ра проданной канистры (фасовка 
4 и 5 литров), отправить SMS со-
общение с уникальным кодом и де-
нежные средства будут моменталь-
но зачислены на счёт мобильного 
телефона продавца. за наилучшие 
показатели продаж предусмотре-
но также дополнительное преми-
рование продавцов. Акция охваты-
вает около 4 тысяч торговых точек 
России и рассчитана на 3 меся-
ца. информацию о дополни-
тельном премировании участ-
ников, а также подробные 
правила акции смотрите на сай-
те: www.lukoil-masla-promo.ru. 
кроме того, с 1 сентября по 
30 ноября на фирменных АзС 
«ЛукОЙЛа» начнется акция 
«Двойные баллы». участники ак-
ции – все покупатели АзС, держа-
тели карт программы поощрения 
клиентов ЛукОЙЛ, а также бан-
ковских ко-бренд карт "ЛукОЙЛ-
п е т р о к о м м е р ц - M a s t e r C a rd " . 
приобретая масла ЛукОЙЛ, по-
купатель получает двойные бал-
лы на карту программы поощрения 
клиентов компании, а при покуп-
ке 5-ти литровой канистры синте-
тического масла ЛукОЙЛ ЛюкС 
- тройные. 1 балл предоставляется 

за каждые 50 рублей, потраченные 
покупателем на приобретение мас-
ла ЛукОЙЛ на АзС и  равен 1 руб. 
с НДС. бесплатная горячая линия 
программы: 8-800-100-09-11. 

«ЛЛК-ИНТЕРНЕШНЛ» ПРИМЕТ 
УЧАСТИЕ В МОСКОВСКОМ 
АВТОМОБИЛЬНОМ САЛОНЕ 
И МЕЖДУНАРОДНОЙ 
ВЫСТАВКЕ КОММЕРЧЕСКОГО 
АВТОТРАНСПОРТА 
В ГАННОВЕРЕ

Московский Международный 
Авто мобильный Салон пройдет в 
Московском Выставочном центре 
«крокус Экспо» в период с 31 ав-
густа по 9 сентября. Данное меро-
приятие наряду с крупнейшими авто-
салонами мира проходит под эгидой 
Международной организации авто-
производителей OICA. как ожида-
ется, автосалон станет крупнейшим 
за всю историю проекта в России: 
его площадь превысит 100 000 кв. 
м, участниками станут более 100 
компаний, а количество посетителей 
обещает превысить 1 000 000 чело-
век. стенд оао «лУкоЙл» №D 
240 (пав. 3 зал 15).
А с 20 по 27 сентября ЛЛк впер-
вые примет участие в 64-ой ежегод-
ной специализированной между-
народной выставке коммерческого 
автотранспорта, которая пройдёт 
в ганновере (германия). Свою про-
дукцию и оборудование предста-
вят крупнейшие мировые компании 
и лидеры отрасли по производству 
легковых автомобилей, коммерче-
ского грузового транспорта раз-
личной грузоподъемности, трейле-
ров, автобусов и микроавтобусов, 
а также специальных транспорт-
ных средств. Впервые выставка ав-
томобилей была организована в 
германии более 100 лет назад.






